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Abstract 

In the paper are presented results of research MSM 6215648904, (Brno, 2005) in the area of strategical decision 
making with emphasize on methods of decision making which make to the company possible to react changes in 
entrepreneurial environment. The research results argue for the necessity of improvement of strategic 
management with using of principles of knowledge management and complying with economic and financial 
relationships. 
In detail is analyzed the situation in Bioveta, Ltd. Ivanovice na Hané. The paper evolves results of author 
researches published in scientific journals and in conferences, especially IAES (Rome, 1998), (Vienna, 1999), 
(Charleston, 2000), (Paris, 2002), CAU PEF Pratur (2002, 2003), SAU FEM Nitra (2002, 2003, 2004), and 
Agriculture Economics IV/2001 and others.   
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Abstrakt 

Ve vědeckém příspěvku jsou uvedeny výsledky výzkumu MSM 6215648904, (Brno, 2005) v oblasti 
strategického rozhodování podnikového managementu se zaměřením na metody rozhodování, umožňující 
podniku reagovat na změny v podnikatelském prostředí. Výsledky výzkumu prokazují potřebu zdokonalování 
procesu strategického řízení s vyžíváním zásad znalostního managementu a s respektováním ekonomických 
a finančních souvislostí. 
Předmětem podrobné analýzy je Bioveta, a.s. Ivanovice na Hané. Příspěvek navazuje na výsledky výzkumu 
autora uváděných ve vědeckých časopisech a konferencích, a to především IAES (Rome, 1998), (Vienna, 1999), 
(Charleston, 2000), (Paris, 2002), FŠI ŽU v Žilině (2003, 2004), PEF ČZU Praha 2002, 2003, 2004), FEM SPU 
Nitra (2002), Zemědělská ekonomika IV/2001 aj. 
  
Klíčová slova: strategické rozhodování, moderní metody řízení, znalostní management, chování 
podnikatelských subjektů.  
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