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Abstract 

The article aims to discover further means of promoting the organic food in the market. The article analyses 
some results of the two questionnaire surveys and explores the costumers’ and consumers’ interest in both 
organic foods and regionally branded products. At the moment, it seems to be there a low interrelation between 
organic products and products with a regional brand. At the same time, there is a quite high interest of costumers 
in local food products. 
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Abstrakt 

Cílem článku je prozkoumat další možnosti podpory uplatnění biopotravin na trhu. V článku jsou analyzovány 
vybrané výsledky dvou dotazníkových šetření. Předmětem zkoumání je zájem zákazníků a spotřebitelů 
o biopotraviny a o produkty označené některou regionální značkou. Výsledky naznačují spíše malou souvislost 
mezi preferencí biopotravin a preferencí produktů označených regionální značkou. Zároveň však existuje 
poměrně významný zájem zákazníků o lokální potravinářské výrobky. 
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