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REGIONALNI ZNACKY NA UZEMI JIHOCESKEHO KRAJE A OCHRANA
SPOTREBITELE
REGIONAL BRANDS IN THE SOUTH BOHEMIA AND CONSUMER PROTECTION

A. Srbova

Abstrakt

This paper continues the Internal grant 8/09 — Srbova on the theme ,,Regional brands in the South Bohemia and
consumer protection® and is one of the output of the Faculty of Agriculture of South Bohemian University
research in the part ,,Marketing implements of the backing of the regional markets®. The main aim of this paper
is to introdukce the regional brands in the South Bohemia and the results of the marketing research. This
research focused on the consumer knowledge and experience with these regional brands.
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Abstrakt

Tento piispévek navazuje na Interni grant ¢. 8/09 na téma ,,Regionalni znacky na uzemi JihocCeského kraje
a ochrana spotiebitele” a je také jednim z vystupi vyzkumného zaméru Zeméd¢€lské fakulty JihocCeské univerzity
v Ceskych Budgjovicich pod evidenénim ¢islem MSM 6007667806/5/2 v &asti ,,Marketingové nastroje podpory
regionalnich trhG“. Hlavnim cilem tohoto pfispévku je seznamit s regionalnimi znackami, které jsou udélovany
v Jihoceském kraji a také pfiblizit vysledky z dotaznikového Setfeni, které se tykalo povédomi respondentii
o téchto znackach a jaké maji s nimi zkuSenosti jako spotfebitelé.
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