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REGIONAL BRANDS IN THE SOUTH BOHEMIA AND CONSUMER PROTECTION 
 

A. Srbová 
 

Abstrakt 

This paper continues the Internal grant 8/09 – Srbova on the theme „Regional brands in the South Bohemia and 
consumer protection“ and is one of the output of the Faculty of Agriculture of South Bohemian University 
research in the part „Marketing implements of the  backing of the regional markets“. The main aim of this paper 
is to introdukce the regional brands in the South Bohemia and the results of the marketing research. This 
research focused on the consumer knowledge and experience with these regional brands. 
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Abstrakt 

Tento příspěvek navazuje na Interní grant č. 8/09 na téma „Regionální značky na území Jihočeského kraje 
a ochrana spotřebitele“ a je také jedním z výstupů výzkumného záměru Zemědělské fakulty Jihočeské univerzity 
v Českých Budějovicích pod evidenčním číslem MSM 6007667806/5/2 v části „Marketingové nástroje podpory 
regionálních trhů“. Hlavním cílem tohoto příspěvku je seznámit s regionálními značkami, které jsou udělovány 
v Jihočeském kraji a také přiblížit výsledky z dotazníkového šetření, které se týkalo povědomí respondentů 
o těchto značkách a jaké mají s nimi zkušenosti jako spotřebitelé.  
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