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Abstract 

The article deals with the use of marketing activities in some firms in the Czech Republic. It is not only 
manufacturing companies but also companies providing services. Characterized as some companies understand 
the concept of marketing and how to access to use it in their companies. Further reveals how the marketing 
activities undertaken and the importance attributed to this activity. 
 
Key word: Marketing, Promotion, Advertising,  Firms, Advertising tools and Media. 

Abstrakt 

Článek se zabývá problematikou využívání marketingové činnosti v některých firmách na území České 
republiky. Jedná se nejen o výrobní firmy, ale i o podniky poskytující služby. Charakterizuje, jak některé firmy 
chápou pojem marketing a jak přistupují k jeho využívání ve svých firmách. Dále odkrývá, jakým způsobem 
marketingovou činnost realizují a jaký význam této činnosti přisuzují.   
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