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Abstract 

The article deals with results of several marketing surveys related to the promotion of Czech products in the 
regional food market as well as to the consumers’ awareness of regional brands. An important part of consumers 
prefers regional food and food products, is interested in their ingredients and their health impact. Food quality 
and safety and support to regional producers become important factors in consumers’ decision-making. The 
article summarizes results of particular surveys done in the years 2003–2010 exploring consumer preferences in 
the regional food market as well as promotion opportunities of these products in the market. Results of presented 
surveys show an increasing consumers’ preference for regional products and the feel of better quality linked with 
local and regional products. 
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Abstrakt 

Autoři příspěvku uvádějí výsledky marketingového šetření a jeho interpretace vztahující se k propagaci českých 
výrobků na regionálním trhu potravin a znalost regionální značky. Významná část spotřebitelů upřednostňuje 
regionální potraviny, zajímá se o jejich složení a vliv na jejich zdraví. Kvalita potravin, bezpečnost a podpora 
regionálních producentů se stávají významnými faktory při rozhodování spotřebitele. Příspěvek shrnuje výsledky 
dotazníkových šetření v letech 2003–2010, zabývajících se preferencemi spotřebitelů na regionálním trhu 
potravin a možnostmi propagace těchto výrobků na trhu. Výsledky prezentovaných výzkumů ukazují na rostoucí 
preference spotřebitelů, pokud jde o regionální produkty, a také subjektivní pocit vyšší kvality místních a 
regionálních produktů ve srovnání s ostatními potravinářskými výrobky. 
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