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Maloobchodni trzby v Ceské republice a Evropské unii
a komparace vyvoje

Kamil Picha, Leo$ Vitek, Hana Dolezalova, Josef Navratil, Roman Svec

Abstrakt: Clinek se zabyva vyvojem maloobchodnich trzeb v Ceské republice a Evropské unii.
Maloobchodni trzby jsou velmi diilezZitym prvkem celkového vykonu ndarodniho hospodarstvi. Cilem
tohoto clanku je analyzovat trendy ve vyvoji maloobchodnich trzeb v CR a porovnat jej s vysledky
celé Evropské unie. Clanek predstavuje grafickou analyzu vztahii mezi maloobchodnimi trbami
a makroekonomickym vyvojem (riist HDP a nezaméstnanost) a také ocekavanim budouciho vyvoje
a své budouct financni situace ze strany domacnosti. Pokud jde o faktory vyvoje maloobchodnich
trzeb, urcité existuje pozitivni korelace s vyvojem celkového vykonu ekonomiky. Naopak nelze pro-
kazat souvislost mezi vyvojem maloobchodnich trzeb a nezaméstnanosti celkové v Evropské unii
i v Ceské republice.
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JEL Classification: G32 - G33 - C35

1 Uvod a piehled literatury

Maloobchod je dilezitym sektorem narodniho hospodafstvi z hlediska jeho prispévku k jednotlivym
makroekonomickym ukazatelim. V sektoru sluzeb je spolu se stavebnictvim a zprostfedkovanim
finanénich sluzeb jednim ze tfi nejvétsich a ¢asto dokonce nejvétsim prispévatelem k tvorbé hrubé
piidané hodnoty a také k tvorb& pracovnich mist (Sipek, 2010).

Maloobchod v Ceské republice za poslednich 21 let prosel dynamickym vyvojem. Po podated-
nich transformac¢nich zménach v prvni poloviné 90. let minulého stoleti Ize za druhou hlavni etapu
vyvoje povazovat dopady vstupu nadnarodnich fetézcu na Cesky trh (podrobnéji viz napt. Star-
zyczna, 2010 nebo Szczyrba, 2000). Vyvojové zmény, které ve vyspélych zemich OECD probihaji
deldi dobu (koncentrace, specializace, diskontni orientace apod.), v Ceské republice prob&hly
v pomérné kratkém obdobi béhem poslednich priblizné deseti let. Ziejmé nejviditelnéj$im dusled-
kem téchto zmén je silny nastup zahrani¢nich maloobchodnich fetézct a rychla koncentrace malo-
obchodni sité: od roku 2009 se podil deseti, resp. 11, nejvétsich obchodnich fetézeti pohybuje kolem
66 %, resp. 73 %, celkového objemu trzeb s rychloobratkovym zbozim (TOP10, 2012). S vyjimkou
skupiny spottebitelskych druzstev Coop a firem Geco Tabak a Peal (které vSak kombinuji velkoob-
chodni a maloobchodni aktivity s orientaci spiSe na velkoobchod) jsou vSechny ostatni firmy
z Ceské Top desitky ovladany zahrani¢nimi vlastniky.

Maloobchodni trzby predstavuji vyznamny ukazatel, ktery odrazi vyvoj spotfeby domacnosti.
Jelikoz vydaje domacnosti predstavuji dulezitou slozku hrubého domaciho produktu (HDP), ovliv-
fluje tento ukazatel chovani dalSich ekonomickych subjektti a nasledné pak i vyvoj dalSich ukazateld

Ing. Kamil Picha, Ph.D., Ing. Hana DoleZalova, Ph.D., RNDr. Josef Navratil, Ph.D., Ing. Roman Svec

Jiho&eska univerzita v Ceskych Budgjovicich, Ekonomicka fakulta, Katedra obchodu a cestovniho ruchu, Studentska 13, 370
05 Ceské Budgjovice. E-mail: kpicha@ef.jcu.cz, dolezal@ef.jcu.cz, jnav@ef jcu.cz, rsvec@ef.jcu.cz

doc. Ing. Leos Vitek, Ph.D.

Vysoka skola ekonomicka v Praze, Fakulta financi a ucetnictvi, nam. W. Churchilla 4, 130 67 Praha. E-mail: leos.vitek
@centrum.cz.



K. Picha, L. Vitek, H. Dolezalov4, J. Navratil, R. Svec 4

ekonomického vyvoje. Pikora (2007) napiiklad upozoriiuje, Ze vyvoj maloobchodnich trzeb ma
vedle nezaméstnanosti vyznamny vliv na chovani investord, vyvoj ceny akcii a tedy i akciovych
indexd, protoze s témito indikatory spojuji investofi sva ocekavani ohledné celkového vyvoje na-
rodniho hospodafstvi.

Spotieba doméacnosti ptitom po vétsinu doby od roku 1990 rostla, pfi¢emz nebyla hrazena pouze
piijmy domécnosti, ale i poklesem tspor a od prvni poloviny pfedchoziho desetileti i zfejmym po-
sunem postaveni domacnosti z pozice véfitele do pozice dluznika v ramci narodniho hospodarstvi
(Hronova a Hindls, 2008)

Vyse maloobchodnich trzeb je obecné ovlivnéna celou fadou faktor — napf. pfijmy domacnosti
gickym vyvojem v maloobchodnim prodeji (Bean 2000), daiiovym zatizenim a také ditvérou spotie-
bitelti v ekonomicky vyvoj (Czesany a Jefabkova, 2009; Mermod a Dudzeviciiite, 2011).

Pokud jde o maloobchodni trzby za potraviny a potravinaiské vyrobky, hraji vyznamnou roli pii-
jmy domacnosti, avsak financni nejistota domacnosti zde zdaleka nema takovy vliv jako u nepotra-
vinarskych produktl s ohledem na vztah téchto skupin zbozi k firovni potfeb, které jsou je jimi
uspokojovany (Stavkova a Turéinkova 2005; Melicharova, 2006).

2 Cil a metodika

Cilem ¢&lanku je analyzovat vyvoj maloobchodnich trzeb v CR a porovnat jej s vysledky celé EU.
Zaroven budou pomoci grafické analyzy prozkoumany vazby na makroekonomicky vyvoj (zménu
HDP, nezaméstnanost a finan¢ni oc¢ekavani) a na jejich vnimani ze strany domacnosti. Ty totiz
upravuji sva ocekavani a hodnoti svou dosavadni i budouci finan¢ni situaci také podle vyvoje realné
ekonomiky.

Analyza je zalozena na datech Eurostatu. Pro popisné statistiky jsou tidaje v letech 2000-2011
analyzovany pro CR a u popisnych statistik srovnany s praimé&mymi hodnotami EU. Diference jsou
zahrnuty az od tnora 2000, protoZe u nékterych proménnych nejsou data za prosinec 1999 k dispo-
zZici.

Trzby v maloobchodé¢ jsou sezonné ocistény, deflovany a uvedeny jako procentni zména viéi
predchozimu obdobi (mésici nebo prosinci pfedchoziho roku). Deflovana data umoziuji sledovat
index objemu prodeje maloobchodu. Sledovany jsou celkové trzby v maloobchodé bez zahrnuti
pohonnych hmot a automobild, protoze nakup automobild je pravdépodobné v CR povaZovan vice
za ,,investicni* nakup na za bézny spotiebni vydaj a proto nebude ovliviiovan stejnymi faktory jako
ostatni maloobchodni vydaje domacnosti. Trzby zahrnuji celkové trzby za zbozi, vlastni vyrobky
a sluzby bez DPH.

Udaje o nezaméstnanosti vychazeji z Setfeni pracovnich sil (LFS) a tzv. harmonizované neza-
méstnanosti vykazované Eurostatem v souladu s metodikou ILO. Data jsou sezonné ucisténa a za-
hrnuji v§echny vékové skupiny. Sezénné€ ocisténé tidaje o financni situaci domacnosti (Setfeno u cca
40 tis. domacnosti v celé EU) vychazeji z pravidelnych mési¢nich kvalitativnich Setfeni spottebitel-
ské davéry. Setieni vzdy zahrnuji pohled domacnosti zpét i do budoucna a obsahuji i dali otazky
zamétené na piijmy a vydaje a celkovou ekonomickou situaci, jako jsou napf. celkova ekonomicka
situace, hodnoceni cen, o¢ekavani na trhu prace, planované vétsi nakupy, planované uspory, hodno-
ceni celkové finan¢ni situace domacnosti a celkového hodnoceni spotiebitelské daveéry (tzv. index
spotebitelské davéry). Udaje z hodnoceni domécnosti jsou vykazovany jako rozdil mezi pozitivni-
mi a negativnimi odpovéd’'mi (v procentnich bodech vSech odpovédi) nebo jako bezrozmérny index.
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Nazory na roli ocekavani domacnosti ve vyvoji jejich vydaji a potazmo tedy i ve vyvoji malo-
obchodnich trzeb se rizni, od ptistupt, které oéekavani nepovazuji za vyznamné, pies tzv. extrapo-
lacni o¢ekavani (ocekavani na zékladé minulého vyvoje — Holman, 2005), jako napt. Friedmandv
nahled na oc¢ekavani, ktera se vytvareji na zdkladé minulych zkusSenosti (Lawson, 1980) — jedinci se
tedy jiz ,,poucuji z vlastnich chyb (Holman, 2005), po tzv. racionalni ocekavani (zéklad tohoto pfi-
stupu polozili John F. Muth, Robert Lucas a Thomas J. Sargent — Hansen a Sargent, 1980)

Adaptivni ocekavani mize byt matematicky vyjadieno, jako (Black, Hartzenberg a Standish
2004):

E (Piy1) = E(_1(P) + a[Py — Er_1 (P, (1

kde:

E (P, ;) je ocekavani jednotlivce v ¢ase t o vyvoji ceny v Case t+1;

E, (P, je ocekavani v Case ¢-1 o vyvoji ceny v Case ¢ a

o je koeficient pfizptisobeni (0< a <), ktery vyjadiuje, jak rychle se o¢ekavani prizptisobi ve svétle
nového vyvoje.

3 Vysledky a diskuse

Maloobchodni trzby v CR v posledni dekadé (2000-2011) rychle rostly. Inflaéné ocistény (deflova-
ny) a sezénn¢ o€istény index maloobchodniho obratu, ktery nezahrnuje prodeje motorovych vozidel
a motocykll, ukazuje za sledované obdobi nariist o 56 % (ze 76,4 v lednu 2000 na 119,5 v prosinci
2011; hodnota 100 pro rok 2005), zatimco v priméru v EU 27 tento index vzrostl pouze o 19 %.
V Ceské republice tedy v poslednich 11 letech realné trzby maloobchodu rostly téméft tfikrat rychle-
ji nez v ostatnich zemich EU (viz obrazek 1). Ekonomické zpomaleni v roce 2008 a nasledujici
recese, které v CR patiily mezi evropsky nadprimémé, nevedly v CR ani v EU k podstatnému redl-
nému poklesu maloobchodnich trzeb. Jak ukazuji nasledujici obrazky, bazicky index se od poloviny

roku 2008 do konce roku 2011 snizil o cca 1 — 2 procenta, a to zejména v roce 2008.

Pii¢iny rychlejsiho ristu trzeb v Ceské republice oproti priméru EU jsou rizné. Primarni je
konvergenéni proces spotieby, kdy cesti spotiebitelé v disledku omezené spotieby v centralné pla-
nované ekonomice nyni konverguji k objemiim a struktute spotteby obvyklé ve srovnatelné vyspé-
Iych zemich. Zadruhé se jedna o disledek rychlejsiho rustu ¢eské ekonomiky oproti primérnému
rustu v EU. A zatfeti 1ze rychly rist maloobchodnich trzeb vysvétlit strukturdlnimi zménami malo-
obchodni sité, kdy v poslednich deseti letech doslo v Ceské republice k vyznamné modernizaci
a roz§ifeni nakupnich moznosti, zejména diky rozsifovani siti retailovych fetézci.

Maloobchodni prodejci se v souvislosti se zpomalenim ekonomiky a zpomalenim rtstu vydajt
domacnosti snazili pomoci cenovych slev podpofit prodeje. Jejich ocekavani, ze se bude jednat
pouze docasny nastroj, nebylo naplnéno, protoze zostiujici se konkurence vedla k plosné nabidce
slev u vSech prodejcti a sortimentd. Dusledkem je, Ze v roce 2011 41 % domacnosti uvadi cenové
akce jako hlavni faktor ovliviiujici vybér prodejniho mista (Cesi a Slovaci jsou zavisli na slevach,
2012).

Hodnoty meziro¢nich zmén trzeb v maloobchodé se vyrazné lisi jak mezi CR a primérem EU
27, tak mezi potravinaiskym a ostatnim zbozim (viz tabulka 1). Dynamiku trzeb Ize v CR rozdélit
na 3 etapy:

—roky 2003 az 2007, kdy prodeje potravin i nepotravinarského zbozi rostly o 5 -10 % ro¢né,
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—roky 2000 a 2008-2011, kdy prodeje potravin meziro¢né stagnovaly nebo dokonce mirné klesaly,
zatimco prodeje ostatniho zbozi silné kolisaly (silné a rychlé reakce souvisejici s negativnim oce-
kavanim a ekonomickou recesi).

Obrazek 1 Maloobchodni trzby v CR a EU (bazicky index deflovanych a sezoné oisténych maloobchodnich
trzeb, 2005 = 100)

Figure 1 Retail sales in the Czech Republic and the EU (basic indices of deflated and seasonnaly adjusted retail
sales, 2005=100)
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Zdroj: vlastni uprava dat Eurostatu (2012)
Source: Eurostat (2012) and own calculations
Notes: 'Czech Republic, *European Union (27 countries).

Tabulka 1 Meziroéni vyvoj maloobchodnich trzeb a HDP v CR a EU
Table 1Annual evolution of the retail sales and GDP in the Czech Republic and the EU

20 20
2000 |01 |02 |03 04 |05 06 07 08 09 |10 11

CR Maloobchod-
ni prodej — potra-
viny, napoje a
tabakové vyrob-
ky' -2,0 80 |23 |10,1 |24 |51 5,6 3.9 0,9 0,7 |04 -1,2

CR Maloobchod-
ni prodej — nepo-
travinaiské  pro-
dukty (PHM)? -11,0 |9,7 [-0,9 |85 58 (104 |133 |10,9 |34 -2,6 1-0,8 [2,6

EU Maloobchod-
ni prodej — potra-
viny, napoje a
tabakové vyrob-
ky’ 33 1,4 (1,9 |22 1,8 (2,1 1,8 0,7 -1,2 |-1,0 |-0,1 -1,1

EU Maloobchod-
ni prodej — nepo-
travinaiské  pro-
dukty (kromée
PHM)* 22 |34 |20 |14 |38 |29 |43 |44 |14 |-14[24 |08

i)

CZ HDP® 4,2 3,1 2,1 |38 4,7 16,8 7,0 5,7 3,1 -4,7 12,7 1,7

EU HDP® 3,9 22 |13 |14 2,5 12,0 33 32 0,3 -4,3 12,0 1,5
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Zdroj: Maloobchodni trh a spotfebni vydani domacnosti v I. pololeti (2010), (2011); Eurostat

Source: Maloobchodni trh a spotiebni vydani domacnosti v I. pololeti (2010), (2011); Eurostat

Notes: 'CZ Retail sale of food, beverages and tobacco, CZ Retail sale of non-food products (except fuel), ’EU
Retail sale of food, beverages and tobacco, * EU Retail sale of non-food products (except fuel), *CZ GDP, °EU
GDP.

Z dat tabulky 1 Ize provést také analyzu elasticit maloobchodnich prodejti potravinarského a ne-
potravinaiského zbozi v CR a EU. Hodnoty elasticit

— pro kategorii ,,CR Maloobchodni prodej — potraviny, napoje a tabakové vyrobky* kolisaji ve
sledované dekadé mezi -0,71 a 2,66,

— pro kategorii CR Maloobchodni prodej — nepotravinaiské produkty (kromé pohonnych hmot)
kolisaji ve sledované dekadé mezi -2,62 a 3,13,

— pro kategorii EU Maloobchodni prodej — potraviny, napoje a tabakové vyrobky kolisaji ve sle-
dované dekadé mezi -4 a 1,57,

— pro kategorii EU Maloobchodni prodej — nepotravinaiské produkty (kromé pohonnych hmot)
kolisaji ve sledované dekadé mezi 0,33 a 4,67.

Vysoké hodnoty v piipadé maloobchodnich prodeji v EU, tedy konkrétné -4 u maloobchodniho
prodeje potravin a 4,67 u nepotravinaiského maloobchodu jsou vsak silnym extrémem, ktery vybo-
¢uje z celkového vyvoje.

Z obrazku 2 je ziejma vazba maloobchodnich prodeji na celkovy vykon ekonomiky, coz vyply-
va z vysoké vahy soukromé spotieby (kterou z vEétsi ¢asti tvoti maloobchodni prodeje) na tvorbé
HDP. Na rozdil od CR v EU doslo v letech zpomaleni a recese (2008-2010) k poklesu objemi pro-
deje potravin. Tento pokles neni sice dramaticky (cca mezirocné 1 %), ale trva jiz ¢tvrty rok, coz
znamena neustale se zmenSujici objem tohoto trhu. Prvni mirny pokles objemu prodeje potravin
v Ceské republice byl zaznamenan v roce 2011. OzZiveni prodejii nepotravinaiského zbozi v CR
iv EU vroce 2010 je zatim nejisté a v souvislosti s dluhovou krizi v Evropé doslo v roce 2011
k opétovnému zpomaleni riistu nepotravinatskych vydaji (v CR se dosud vyraznéji neprojevilo).
V nékterych sortimentech nepotravinaiského zbozi dokonce maloobchodni trzby vyznamnéji rostou
— jedna se napf. o zbozi spojené s kulturou, sportem a rekreaci, poé¢itacova a komunikaéni zatizeni,
¢i farmaceutické vyrobky a dalsi zdravotnické zbozi (Konecnd, 2012).

Srovnani tempa riistu trzeb obou skupin zboZi ukazuje, ze v CR i v EU v obdobi silné konjunk-
tury vydaje na potraviny rostou vyrazné pomaleji neZ ostatni spotiebitelské vydaje. V obdobi zpo-
maleni ristu ekonomiky vydaje na potraviny klesaji pomaleji nez ostatni vydaje, coz koresponduje
s tvrzenim nékterych autort (napf. Stavkova a Turéinkova, 2005; Melicharova, 2006). Jinymi slovy,
vydaje na nepotravinaiské zbozi jsou vice sladény s ekonomickym cyklem a spiSe ho prohlubuji.

Na rozdil od zietelné vazby objemi maloobchodniho prodeje na hospodarsky cyklus nelze pro-
kézat souvislost mezi vyvojem maloobchodnich trzeb a vyvojem nezaméstnanosti, a to ani v Ceské
republice, ani v Evropské unii jako celku (viz obrazek 3 a 4). Grafickd analyza uvedena
v nasledujicich obrazcich pro vazbu mezi maloobchodnimi trzbami (ORS) a nezaméstnanosti (OUN)
ukazuje, Ze i pfes jednomeésicni zpozdéni nelze nalézt jasnou negativni vazbu mezi zménou neza-
méstnanosti a zmeénou trzeb.

To, ze nelze prokazat souvislost mezi vyvojem maloobchodnich trzeb a vyvojem nezameéstna-
nosti (ani v Ceské republice ani v Evropské unii), a to i se zpozdénymi daty o 1 az 3 obdobi, je pie-
kvapivé. Vysvétleni 1ze hledat v n€kolika oblastech. Zaprvé je mozné, ze by podrobné&jsi analyza
Casovych zpozdéni v reakci spotiebitelskych vydaji ¢astecné objevila vazbu mezi nezaméstnanosti
a poptavkou. Zadruhé mohou nezaméstnani kratkodob¢ pieklenovat propad vydelkt ze svych spor
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nebo formalnimi ¢i neformalnimi vypajckami od ostatnich subjektd. A konecné zatfeti mohou na-
chazet dodatecné pfijmy ve stinové ekonomice, ¢imz nejsou nuceni v odpovidajicim rozsahu ome-

zovat spotiebitelské vydaje. Definitivni zavéry u hledani pticin tohoto jevu ovsem vyzaduji podrob-
néjsi analyzu, ktera pfesahuje rozsah tohoto ¢lanku.

Obriazek 2 Vyvoj maloobchodnich trzeb v CR a EU ve srovnani s vyvojem HDP
Figure 2 Evolution of the retail sales in the Czech Republic and the EU compared to the evolution of the GDP
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Zdroj: vlastni tiprava dat Eurostatu
Source: Eurostat and own calculations

Notes: 'CZ Retail sale of food, beverages and tobacco, 2CZ Retail sale of non-food products (except fuel), *CZ
GDP, “EU Retail sale of food, beverages and tovacco, >EU Retail sale of non-food products (except fuel), ‘EU
GDP.

Obrazek 3 Vyvoj maloobchodnich trzeb v CR a EU ve srovnani s vyvojem nezaméstnanosti
Figure 3 Retail sales development in the Czech Republic and the EU compared to the development of unem-

ployment
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Zdroj: vlastni tiprava dat Eurostatu

Source: Eurostat and own calculations

Notes: 'CZ Retail trade, except of motor vecihles, motorcycles and fuel, ’cz Unemployment rate ., SEU
Retail trade, except of motor vehicles, motorcycles and fuel, “EU Unemployment rate ,.;.

Obriazek 4 Vyvoj maloobchodnich trzeb v CR a EU ve srovnani s vyvojem nezaméstnanosti

Figure 4 Retail sales development in the Czech Republic and the EU compared to the development of unem-
ployment
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Source: Eurostat and own calculations
Notes: 'Linear (CZ RS vs UN), “Linear (EU RS vs CZ).

Naopak urcity vztah se jevi mezi vyvojem maloobchodnich prodeji a zpétnym hodnocenim své
finanéni situace ze strany domacnosti (viz obrazek 5), obrazek 6 pak dava do souvislosti vyvoj ma-
loobchodnich trzeb a ocekavani domacnosti, tedy hodnoceni své ocekavané situace v pfistich 12
mésicich.

Nejzajimavéj$im zjisténim je vyznamny rozptyl ve vyvoji otekavani v Ceské republice ve srov-
nani s o¢ekavanim domacnosti v ramci celé Evropské unie, jakkoli Ize fici, ze vyvoj HDP (viz obra-
zek 2) v Ceské republice i Evropské unii obecné byl obdobny. Zmény ve vy§i maloobchodnich trzeb
pak byly v Ceské republice zpravidla vyrazngjsi, nez tomu bylo celkové v zemich EU. Obecné viak
nelze fici, Ze by pozitivni, ale 1 negativni ocekavani pokud jde o finanéni situaci domacnosti a tedy
divéra v ekonomiku vzdy pfinasely odpovidajici vyvoj maloobchodnich trzeb, jak by bylo mozné
se domnivat na zéklad¢ jiz zminéné literatury (napf. Czesany a Jefabkova, 2009; Mermod
a Dudzeviéiaité, 2011).

Variabilita o¢ekavani v Ceské republice i v Evropské unii je ve sledovaném obdobi vyrazné
vy$$i nez variabilita maloobchodnich trzeb, pfi¢emz nezavisi na ukazateli méteni variability (rozpé-
ti, rozptyl apod.). To ukazuje na silnou setrvacnost maloobchodnich trzeb, které nereaguji stejné
rychle a intenzivné na zmény okolniho prostiedi jako reaguji ex post hodnoceni situace nebo ex ante
ocekavani. Spotifebitelé obdobné¢ jako se zpozdénim snizuji svou poptavku v souvislosti
s negativnim vyvojem prostiedi pak opozdéné a reaguji na pozitivni zpravy.
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Obrazek 5 Vyvoj maloobchodnich trzeb v CR a EU ve srovnani s hodnocenim své finanéni situace domac-
nostmi

Figure 5 Retail sales development in the Czech Republic and the EU compared to the households’ assessment
of their financial situation
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Obrazek 6 Vyvoj maloobchodnich trzeb v CR a EU ve srovnani s vyvojem spotiebitelskych oéekavani
Figure 6 Retail sales development in the Czech Republic and the EU compared to the development of consu-
mer expectations
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Z obrazku 7 je patrné, ze uroven spotiebitelské diiveéry rozhodné neni jedinym faktorem ovliviu-
jicim vyvoj celkovych maloobchodnich trzeb, jeji vyznam nelze ptecenovat a rozhodné existuji
dalsi vyznamné vlivy. Jedna se zejména o ocekavany a skutecny rust ekonomiky, nezaméstnanosti
(i kdyz v grafech 3 a 4 se vazbu nepodafilo jasn¢ prokazat) a dalsi spotfebitelska ocekavani. Vysvét-
lujici proménnou mtize byt rovnéz piistup k tivérim a rozsah neformalni (stinové) ekonomiky, ktery
neni ve statistikach pfimo zachycen. Ve vyvoji poslednich let se mohou promitat i fiskalni restrikce
jednotlivych statd.

Obriazek 7 Vyvoj maloobchodnich trzeb v CR a EU ve srovnani s vyvojem spotiebitelské daveéry
Figure 7 Retail sales development in the Czech Republic and the EU compared to the development of the
consumer confidence
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4 Zavér
Maloobchodni trzby v Ceské republice od prelomu tisicileti rychle rostly. Z dostupnych dat vyply-
va, ze dokonce trikrat rychleji nez celkové v ramci Clenskych stati Evropské unie. Piestoze nastup

recese po udalostech v roce 2008 znamenal zastaveni tohoto trendu, oéekavany pokles realnych
maloobchodnich trzeb se spiSe nekonal.

Pokud jde o faktory vyvoje maloobchodnich trzeb, urcité existuje pozitivni korelace s vyvojem
celkového vykonu ekonomiky. Trzby z prodeji potravin pak ofekavané méné reaguji na tento fak-
tor, nezli trzby nepotravinaiského maloobchodu, jehoz vysledky se ukazuji byt vyznamné spjaty
s hospodaiskymi cykly. V obdobi posledniho ekonomického zpomaleni a recese (tj. od roku 2008)
to potvrzuje, pfi¢emz v obdobi 2008 — 2010 maloobchodni trzby za prodej potravin v Ceské repub-
lice dokonce vykazovaly rust, byt jen velmi mirny, na rozdil od Evropské unie jako celku.

Obecné nelze prokazat souvislost mezi vyvojem maloobchodnich trzeb a nezaméstnanosti cel-
kové v Evropské unii i v Ceské republice. Je viak mozné, Ze ve vyvoji trzeb za jednotlivé skupiny
zbozi urcity vztah existuje. Rovnéz obecné vsak nelze fici, ze by pozitivni, ale i negativni ocekavani
pokud jde o financni situaci domacnosti (a tedy diivéra v ekonomiku) vzdy piinasely odpovidajici
vyvoj maloobchodnich trzeb. S ohledem na ptedchozi zjisténi se ale lze domnivat, ze domécnosti
situaci v poslednim roce hodnoti Casto razantnéji (at’ jiz pozitivné€ nebo negativng), nez by vyplyva-
lo z daného vyvoje maloobchodnich trzeb.
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Obchodnici zaznamenali, Ze na posledni hospodaiskou recesi spotiebitelé reagovali se zna¢nym
zpozdénim a vSeobecné se ocekavala i podobna pozdni reakce na pozitivni ekonomické zpravy.
Reakce v cenové politice zejména obchodnich fetézcti byla mnohem rychlejsi. Je tedy otazkou, zda
zastaveni narQistu cen zejména potravinarskych vyrobki z roku 2007 a pomérné rychly obrat trendu
nebyly pfili§ ¢asné. Podobné pak obchodnici zvySenim cen reagovali na zpravy o oziveni, coz se
vSak nepotkalo s adekvatni reakci spotfebitell na pozitivni ekonomické zpravy. Obchodnici by méli
vice sledovat spotiebitelsky sentiment, avSak spiSe 1épe analyzovat vyvoj chovani svych zakazniki
nez spoléhat na analyzy spotrebitelskych ocekavani, jelikoz tvrzeni spotiebitelti v téchto prizku-
mech ne vzdy uplné€ koresponduje s jejich skutecnym chovanim (nepromitaji se adekvatné do vyvo-
je jejich poptavky a potazmo tedy maloobchodnich trzeb).

Dalsi doporuéeni lze adresovat hospodaiské politice ¢eské vlady. Ukazuje se, Ze v obdobi fi-
nanéni a ekonomické krize maloobchodni poptavka v CR reagovala negativngji, nez v priméru ve
vyspélych zemich resp. nedoslo k jejimu zotaveni. V ramei proticyklického pisobeni by proto ¢eska
fiskalni politika neméla dale prohlubovat negativni sentiment spotfebiteld, ale méla by sledovat
rozpoctové konsolidacni cile v proticyklickém kontextu. Toto doporuceni plati i pro ménovou poli-
tiku a regulaci podminek poskytovani uvéri a podnikani financnich instituci (ménova a bankovné
regulacni politika) — centralni banka by méla v obdobi zmrazené spotiebitelské diuvery podporovat
spotiebitelskou poptavku pomoci nizkych urokovych sazeb, malych povinnych minimalnich rezerv
a flexibilnich podminek souvisejicich s poskytovanim spotiebitelskych a jinych Gveérdt domacnos-
tem.
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The Retail Sales in the Czech Republic and the European
Union and the Comparison of Evolution

Kamil Picha, Leo$ Vitek, Hana Dolezalova, Josef Navratil, Roman Svec

Abstract: The paper deals with the evolution of the retail sales in the Czech Republic and the Eu-
ropean Union. Retail sales are a very important element of the total performance of a national
economy. The aim of this article is to analyze the tendency of the retail sales and to compare their
evolution in the Czech Republic with the results of the whole European Union. The paper presents
graphical analysis studying relations between the retail sales and the macroeconomic development
(GDP growth rate and unemployment rate) as well as the expectations of the households. As con-
cerns the factors of the retail sales evolution, there is some positive correlation with the evolution of
the general economic performance. However, there is no provable relation between the growth or
decrease of the retail sales and the unemployment in both the EU and the Czech Republic.
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