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Spotiebitelské ceny potravin v CR v evropském a global-
nim kontextu

Lubo$ Smutka, Michal Steininger, Eva Rosochatecka

Abstrakt: Cldanek se zabyvd problematikou vyvoje spotiebitelskych cen v Ceské republice
v kontextu vyvoje cen potravin v ramci Evropské unie a v ramci svetového trhu. Cilem clanku je
identifikovat vyvoj spotiebitelskych cen na trhu v CR ve vztahu k vyvoji spotiebitelskych cen na triu
svetovéem a na trhu zemi EU. Ddle je vymezen vyvoj spotiebitelskych cen ve vztahu k jednotlivym
vybranym komoditam a produktiim proddvanym v ceskych retailovych retezcich. Je rovnez vyme-
zeno postaveni regiondlné nejrozsirenéjsich retailovych retézcii na trhu CR a jsou analyzovdny
spotiebitelské ceny a cenové rozdily existujici mezi vybranymi fetézci na trhu v CR. Ve vztahu
k ciliim Ize konstatovat nasledujici: Ceny na trhu CR velmi silné koreluji zejména ve vztahu k trhu
zemi EU, znatelné slabsi korelaci (i kdyz stale vyznamnou) vykazuji ve vztahu k trhu svétovému.
V tomto ohledu je pak vsak nutno zduraznit existujici diferenci v oblasti elasticity cCeskych cen
v pripadeé jejich vztahu k cenam na trhu EU a trhu svétovém. Zatimco ve vztahu k trhu EU je elasti-
cita cen na trhu CR velmi vysokd (velmi pruznd vice nez 1 %), v piipadé vztahu k cendm svétovym,
pak ceny ceského trhu vykazuji velmi nizkou miru elasticity (cca 0,3 ). Co se tyka vysledkii analyzy
elasticity ceskych cen ve vztahu k zméndm cen na vnéjsich trzich, tak obecné vyplyvd, ze CR kopiru-
je obecné vyvojové cenové trendy existujici v ramci trhu zemi EU. Ve vztahu k jednotlivym komodit-
nim segmentiim CR ceny potravin nejdynamictéji rostly v pripadé ovoce a zeleniny, olejii a tukii,
mlécnych vyrobkii, ryb a morskych plodii, driibeziho ahoveéziho masa a obilovin a pekarskych pro-
duktii. Ve vztahu k maloobchodnimu trhu CR pak Ize konstatovat, Ze v ramci CR neexistuje jednotnd
cenova hladina mezi jednotlivymi regiony. Cesky maloobchodni trh je na jednu stranu velmi kon-
centrovany — relativne maly pocet hracii kontroluje charakter trhu — ovSem v porovnani evropskym
primérem je mozno Fici, Ze trh je vysoce konkurencni (o tomto jevu svedci i pocet aktéru, ktery trh
v poslednich letech opustili), nebot' zZadny ze subjektii trhu jasné nedominuje. Jednotlivé retailové
Fetézce v ramci svych cenovych politik vice ¢i méné kopiruji obecné cenové trendy a tendence pop-
latné vyvoji tuzemského trhu a zejména pak trhu EU.
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1 Uvod a literarni piehled

Cesky trh s potravinami prochézi v poslednich letech fadou vyznamnych zmén, které ovliviiuji jeho
podobu a charakter (Valder a kol., 2011). V obdobi po vstupu CR do EU doslo k velmi vyznam-
nému posileni ekonomiky CR, které vedlo k vyraznému posileni kupni sily ¢eského spotiebitele
(Svato$ a kol, 2009). Dle CSU v letech 2004 — 2012 hodnota HDP CR vzrostla o vice nez 31 %,
hodnota HDP na obyvatele navysila hodnotu o 27,4 % (v parit¢ kupnich sil pak byl narist cca
19,7 %), primérna hruba mzda vzrostla dokonce o 48,8 % (detail viz. Tabulka 1). Z uvedeného tedy
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vyplyva, ze ve sledovaném obdobi velmi vyrazné¢ vzrostly spotfebni moznosti populace — coZ se
Castecné projevilo v transformaci ¢eského trhu s potravinami (Hes a kol, 2010). V pribéhu let doslo
k transformaci poptavky od méné kvalitnich potravin, k potravinam kvalitnéj§im (Incoma, 2013),
dale také doslo k vyznamnym zménam, které se tykaly konzumnich navykil populace a to jak
z popudu rostouci kupni sily spotiebiteld, tak i z popudu stravovacich trendii prichazejicich do CR
z okolnich zemi (Salkova & Hes, 2010).

Tabulka 1 Vybrané charakteristiky ekonomiky CR (obdobi let 2004 — 2012)
Table 1 Selected characteristics of the Czech economy (period 2004-2012)

3 HDP per cap. v | Priméma
Ukazatel HDP HDP per cap. PPS hruba mzda*
Jednotky mld. K¢, b. c. K¢/cap., b. c. PPS/cap., b. c. K¢, b. c.
2004 2929 286979 16914 16231
2005 3116 304478 17805 17067
2006 3353 326553 18942 18270
2007 3663 354808 20662 19687
2008 3848 368986 20227 21632
2009 3759 358288 19406 22108
2010 3800 361268 19536 22738
2011 3841 365961 20230 23372
2012 3843 365721 20241 24146
Bazicky index! 1,312 1,274 1,197 1,488
Retézovy index’ 1,035 1,031 1,023 1,051

Zdroj: CSU, 2013
Source: CSU, 2013
Notes: 'basic index, “chain index, *GDP, “average gross wage.

Po vstupu CR do Evropské unie v roce 2004 se ¢esky potravinaisky trh zcela oteviel importim
potravin ze vSech Clenskych zemi EU (Basek, Kraus, 2009). Samoziejm¢ v tomto ohledu doslo i
k otevieni evropského trhu pro Ceské exporty potravinarskych a zeméd€lskych produkti. Nicméné
je nutno konstatovat, Ze hodnota riistu import vyrazné prevysila hodnotu ristu exportil a na Cesky
potravinarsky trh tak pronikla fada produkti z okolnich zemi (Burianova, 2011) — jako dusledek
tohoto vyvoje pak v piipadé CR doslo k poklesu sobéstatnosti tuzemského trhu (Volosin a kol,
2011) a dale také doslo k vyraznému pienosu cen evropskych ve vztahu k vyvoji cen na trhu v CR
(Svatos, Smutka, 2011). Po vstupu CR do EU se tuzemsky trh neoteviel pouze ve vztahu k zemim
tehdejSi EU15, ale otevfel se i ve vztahu k dal$im nové vstoupiv§im zemim (Burianova, 2008) (Pol-
sko, Mad’arsko, Slovensko, Litva, LotySsko, Estonsko, Slovinsko, Malta, Kypr a pozd¢ji (2007
respektive 2013) také Bulharsko, Rumunsko a Chorvatsko). Trh se oteviel importim i z n¢kterych
zemi, které ackoliv nejsou ¢leny EU, jsou integrovany do jejiho jednotného trhu (Svycarsko, Nor-
sko, Island a Lichtenstejnsko) — detaily tykajici se vyvoje hodnoty ¢eského agrarniho obchodu
shrnuji Tabulky 2 a 3. Z tabulek vyplyva, ze navzdory vyS§imu tempu ristu hodnoty ceského
agrarniho exportu v porovnani s vyvojem hodnoty importi jak ve vztahu k zemim EUIS, tak ve
vztahu k EU jako celku a ve vztahu k tfetim zemim, ve sledovaném obdobi doslo k vyraznému
navyseni hodnoty importt, které ve své hodnoté prevysilo hodnotu nartstu exportii — coz logicky
nasledn¢ vyustilo v nariist jiz tak vyrazn€ zaporného salda obchodni bilance Ceského agrarniho
obchodu (Burianova & Belova, 2012).
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Tabulka 2 Vyvoj hodnoty agrarniho exportu CR v letech 2004-2012
Table 2 The development of agricultural export value of the Czech Republic in the years 2004-2012

Vyvoz v Bazicky | Retézovy
mld." 2004 | 2005 | 2006| 2007 | 2008 | 2009 | 2010| 2011| 2012 |index® |index®
EU15 23,7 30,5| 31,5| 37,5| 424| 433| 432| 494| 59,2|2,49386| 1,12101
EU28 50,5 645| 66,8 81,3] 904| 86,4 90,3 105,1| 125,6|2,48525| 1,12052
Svét bez

EU28" 6,8 8,9 7,4 7,1 6,6 6,6 7,3 8,1 11,0]1,60959 1,0613
Celkem’ 574 734| 742| 884 97,0 93,0| 97,6 113,2| 136,6|2,38081 | 1,11453

EU15 (podil
na celkovém
exportu v
%)6 41,4 41,6| 424| 424 43,7| 465| 443| 43,6| 433
EU28 (podil
na celkovém
exportu v
%)’ 88,1 87,9 90,1 92,0 932 929| 92,5| 92,8| 91,9
Svét bez EU
(podil na
celkovém
exportu v
%)* 11,9 12,1 9,9 8,0 6,8 7,1 7,5 7,2 8,1
Zdroj: CSU (2013)

Source: CSU (2013)

Notes: 1Export, Zpasic index, >chain index, *world without EU28, >total, *EU15 (share of total export), "EU28
(share of total export), *world without EU.

Tabulka 3 Vyvoj hodnoty agrarniho importu CR v letech 2004 — 2012
Table 3 The development of agricultural import value of the Czech Republic in the years 2004 - 2012
Bazicky [Retdzovy

Dovoz v 2004 2005| 2006| 2007 2008| 2009 2010{ 2011| 2012

mld.! index’> |index’
EULS 473 54,2 58,1 68,1 69,6 71,8 75,0 81,4 89,2 1,88572| 1,08252
EU28 69,0 79,8 90,2| 103,7| 103,6| 108,7| 112,1| 123,4| 137,0| 1,98652| 1,08959

Svét bez 18,0 172 155 183] 188] 17,2 189 22,0 23.2] 128662 1,03200
EU28*

Celkem’

EU15
(podil na |54,4% | 55,9%| 54,9% | 55,8% | 56,9% | 57,0%| 57,2% | 56,0% | 55,7%
celkovém
importu)®
EU28
(podilna |79,3% | 82,3%| 85,3% | 85,0% | 84,6% | 86,4% | 85,6% | 84,9% | 85,5%
celkovém
importu)’
Svét bez
EU (podil |20,7% | 17,7%| 14,7% | 15,0% | 15,4% | 13,6% | 14,4% | 15,1%| 14,5%
na celk.
importu)®
Zdroj: CSU (2013)

Source: CSU (2013)

Notes: 1Import, %pasic index, >chain index, *world without EU28, Stotal, SEU15 (share of total import), "EU28
(share of total import), *world without EU.

87,01 97,0 105,7| 122,0| 122,4| 125,8| 131,0| 145,4| 160,2| 1,84158| 1,07932
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V disledku vyse uvedeného a dalSich faktorti (Horska, 2011) se ¢esky potravinaisky trh dostal
do nové vyvojové etapy, nebot’ jeho vyvoj jiz nebyl pouze urovan situaci v ramci vnitinich pod-
minek a podminek na trhu svétovém, ale rovnéz se trh stal vice zavislym zejména na podminkach
a vyvoji trhu potravin v ramci Evropské unie (Svatos, 2008). Spotiebitelské ceny potravin na trhu
CR se po vstupu CR do EU dostaly vice nez do vleku vyvoje cen na trhu svétovém, spise do vieku
cen na trhu zemi Evropské unie (Bielik, 2010a), ktera ptedstavuje klicového ekonomického
a zejména obchodniho partnera Ceské republiky.

V poslednich letech se ¢esky potravinaisky trh velmi vyznamné koncentroval, ackoliv v tomto
ohledu je vhodné konstatovat, ze mira koncentrace trhu nedosdhla miry obvyklé ve vétSin€ zemi EU
(Cimler, 2012). Cesky trh s potravinami je v sou¢asné mife dominovéan nasledujicimi fetézci: Ahold
CR (Albert a Albert hypermarket), Kaufland CR, Tesco Stores, Penny market, Coop, Lidl CR, Bill,
Globus a Spar CR. Podil t&chto fetézct na trhu rychloobratkového zbozi, kam lze zatadit i po-
traviny, predstavoval v roce 2011 cca 66 %. V ptipadé¢ trhu s potravinami je podil vys$e uvedenych
jesté vyznamné;jsi.

Cesky trh s potravinami je stale v rostouci mife ovliviiovan konkurenénim bojem, ktery probiha
mezi jednotlivymi skupinami fetézci zastoupenymi na trhu CR (Incoma, 2011). V tomto ohledu je
vhodné konstatovat, ze malé nezavislé obchody a lokalni fetézce obchodl tahaji na trhu
s potravinami ve vztahu k velkym nadnarodnim fetézctim za krat$i konec provazu (Rosochateckd &
Smutka, 2010). Mali nezavisli prodejci nejsou schopni Celit expanzi velky fetézct, které jen v roce
2012 disponovaly velmi rozsahlymi prodejnimi kapacitami v podobé 282 hypermarketd, 645 su-
permarketd a 630 diskontnich prodejen (Incoma, 2012). V tomto ohledu je vhodné konstatovat, Ze
toto Cislo neni ani zdaleka konecné a v roce 2014 se ocekava dalsi vystavba prodejnich kapacit
napii¢ celym trhem Ceské republiky.

Vlastni vyvoj na trhu spotravinami v CR je, kromé vyse uvedeného, velmi ovlivnén
v poslednich letech jesté nékolika dalSimi vyznamnymi faktory — mezi tyto faktory lze zaradit
ekonomickou krizi, kterd velmi vyznamné ovliviluje nejen spotiebni chovani kupujicich (prefer-
ence, kupni sila, spotfebni chovani, atd.), ale ovliviiuje i postaveni prodavajicich subjektt
(ekonomika vyroby a prodeje, expanze, inovace, vyrobni kapacity atd.) — toto se samoziejmé netyka
pouze CR, ale v §ir$im kontextu i celé fady dalsich statd (Bielik, 2010b). Dalim faktorem
ovlivitujicim situaci na trhu v CR je vyvoj v oblasti zahrani¢niho obchodu sagrarni a po-
travinafskou produkei, kdy na trhu CR je neustale se zvysujici podil importovaného zbozi ze zah-
ranici, které pomalu vytésituje zbozi tuzemské provenience (Benes a kol., 2004). Velmi vyznamné
se na vyvoji trhu projevuje zména v oblasti chovani spotiebitele, ktery stale ve vySsi mife zacina
preferovat kvalitu pfed cenou ve vztahu k vybéru zbozi. Nicmén¢ podle vyzkumd stale plati, ze cena
zustava dulezitym kritériem pii rozhodovani se o slozeni a objemu realizovanych potravin
domacnostmi (Hes a kol., 2010). Dilezitou roli na trhu hraje také obecny rust cen potravin
a agrarnich produktd, ktery se zejména v poslednich cca 10 letech velmi vyrazné dynamizoval
(FAO-OECD, 2010). Ceny potravin rostou velmi vyrazn¢ nejen na trhu svétovém, ale i na trhu zemi
Evropské unie — které jsou vSak od ,plného” ptisobeni vlivu trhu svétového odizolovany ex-
istujicimi politikami (Spoleéna zemé&délska a Spole¢na obchodni politika zemi EU), které velmi
vyrazné chrani vnitini trh zemi EU pfed pfenosem vlivl z trhu svétového (Pokrivéak & Drabik,
2008). V tomto ohledu pak stoji za zminku, ze z hlediska vyvoje cen potravin na vnitfnim trhu zemi
EU se projevuje vliv zejména vnitinich cenovych mechanismii v porovnani s pfenosem ceny svéto-
vé na cenu na trhu EU — vliv ceny svétové na vyvoj cen na vnitinim trhu jednotlivych ¢lenskych
zemi EU je minimalni — zpravidla plati skutecnost, Ze ceny na vnitinim trhu zemi EU jsou vyrazné
vy$§i v porovnani s cenami na trhu svétovém (Drabik & Bartova, 2008; FAO 2013). I kdyz v tomto
ohledu je vhodné zminit, ze nejenom zemé& EU jsou odizolovany od plného pisobeni trhu svétového
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uréitymi ochrannymi politikami (Kjeldsen-Kragh, 2004) — trh s agrarni a potravinaiskou produkci
ve svété obecné patfi k jednomu z mala odvétvi, kde proces liberalizace pokrocuje pomalym
tempem a trh s agrarnim a potravinarskym zbozim patii k jednomu z nejvice deformovanych trhti
v ramci globalni ekonomiky (FAO, 2011). Z vySe uvedeného vyplyva, ze na vyvoj maloobchodniho
trhu s potravinarskymi produkty ma vliv cela fada faktori. Jejich podrobna analyza by zabrala svym
rozsahem celou monografii. Zpracovany ¢lanek se zaméfuje pouze na jeden specificky problém,
ktery ovliviiuje vyvoj trhu s potravinami nejen ve vztahu k Ceské republice, ale i ve vztahu k trhu
EU a ktrhu svétovému — timto specifickym problémem jsou spotiebitelské ceny. Zpracovany
¢lanek analyzuje vyvoj spotiebitelskych cen potravin na trhu CR za téelem identifikace nejvyzn-
amné&jSich vyvojovych trendi, které v oblasti vivoje cen potravin nastaly po vstupu CR do EU.

2 Cil a metodika

Cilem ¢lanku je identifikovat vyvoj spotiebitelskych cen na trhu v CR ve vztahu k vyvoji
spotfebitelskych cen na trhu svétovém a na trhu zemi EU. Daéle je vymezen vyvoj spotiebitelskych
cen ve vztahu k jednotlivym vybranym komoditam a produktim prodavanym v ¢eskych retailovych
fetézcich. Je rovnéz vymezeno postaveni regionalné nejrozsitengjsich retailovych fetézct na trhu
CR a jsou analyzovany spotiebitelské ceny a cenové rozdily existujici mezi vybranymi fetézci na
trhu v CR. Ve vztahu k vySe uvedenym cilim je identifikovana mira korelace existujici mezi
Ceskymi, svétovymi a unijnimi cenami potravin a nasledné¢ je vypoctena mira citlivosti
spotiebitelskych cen na trhu CR na zmény cen na trhu svétovém a trhu zemi EU. V druhé &asti
¢lanku je pak analyzovan vyvoj spotiebitelskych cen ve vztahu k jednotlivym vybranym komoditam
a produktiim prodavanym na trhu CR v ramci nejvyznamnéjsich retailovych fetézcti (v tomto ohledu
je bran ohled i na problematiku rozdilnych cen existujicich mezi jednotlivymi regiony v ramci
Ceské republiky). V posledni fadé je vymezeno postaveni jednotlivych retailovych fetézct (jakozto
nositel finalnich spotiebitelskych cen potravin) na trhu CR a jsou analyzovany spotiebitelské ceny
a cenové rozdily existujici mezi vybranymi — nejvyznamnéjsimi fetézci operujicimi na trhu v CR.

Z hlediska datového piispévek analyzuje obdobi od vstupu CR do EU po soudasnost — tj. od
roku 2004 do kvétna/Cervna 2013. Analyzovan je vyvoj spotiebitelskych cen v korunovych béznych
cendch za sledované obdobi. Néastroje pouzité k analyze vyvoje spotiebitelskych cen jsou bazické
a fetézové indexy, dale pak také geometrické pruméry a korelaéni a regresni analyza (Hindls a kol,
2007). Prostiednictvim korela¢niho koeficientu (Gujarati, 1988) je identifikovana mira zavislosti
existujici mezi cenami na trhu v CR a cenami na trhu zemi EU a na trhu svétovém a dale je
vypoctena mira korelace existujici mezi vyvojem cen na trhu EU a trhu svétovém. Dale je ana-
lyzovana mira citlivosti (Lind a kol., 2005) cen na trhu v CR na zmény spotiebitelskych cen na trhu
svétovém a trhu zemi EU — citlivost je vypoctena na zakladé logaritmické regrese (Dougherty,
2002) — jejiz vyhodou je snadnost nasledného odhadu miry citlivosti/elasticity ceny na trhu CR ve
vztahu ke zménam spotiebitelskych cena na trhu svétovém a trhu zemi EU (vlastni logaritmicka
regrese je vypracovéana ve tiech rovinach — vliv ceny svétové na ceny na trhu CR, vliv ceny na trhu
EU na vyvoj cen na trhu CR a vliv ceny svétové na ceny na trhu EU). Zakladnimi zdroji dat pro
zpracovani analyzy jsou databaze FAO - FAOSTAT, EU - Eurostat a CR — databaze Ceského statis-
tického ufadu. Ceny jsou, jak jiz bylo vySe uvedeno, analyzovany v béznych cenach — nicméné
zéakladni vyvojové trendy jsou analyzovany prostiednictvim index — kde zpravidla plati, pokud
neni jinak uvedeno, Ze rok 2005 = 100. Analyza citlivosti cen na trhu v CR je provedena rovnéz ve
vztahu k partnerskym zemim EU27 (v tomto ohledu jsou partnefi nasledujici: Belgie, Bulharsko,
Dansko, Estonsko, Finsko, Francie, Irsko, Italie, Kypr, Litva, Loty$sko, Lucembursko, Mad’arsko,
Malta, Némecko, Nizozemi, Polsko, Portugalsko, Rakousko, Rumunsko, Recko, Slovensko, Slov-
insko, Spanélsko, Svédsko, Velka Britanie).
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Analyza vyvoje cen na trhu v CR m4 regionalni rozmér — pii¢emz je analyza zpracovana na
trovni jednotlivych kraji (13 krajii) v ramci CR — Jihomoravsky kraj, Karlovarsky kraj, Kralo-
véhradecky kraj, Liberecky kraj, Moravskoslezsky kraj, Olomoucky kraj, Pardubicky kraj, Plzenisky
kraj, Stiedocesky kraj, Ustecky kraj, Vysogina, Zlinsky kraj a hlavni mésto Praha.

Zvlastni segment Clanku predstavuje analyza spotiebitelskych cen na trhu v CR z pohledu
vybranych fetdzct operujicich na trhu v CR. V tomto pfipadé je vlastni analyza provedena
prostfednictvim vlastniho sbéru dat, ktery je dale doplnén o nékteré informace a poznatky pub-
likované VSH (Cimler, 2012) a dale pak spolecnosti Incoma. Vlastni sbér dat vztahujicich se
k problematice cenového vyvoje probehl v letech 2011 (biezen) — 2013 (Cerven). Tym pracovnikil
CZU v tomto obdobi ve &tvrtletnich periodach (biezen, erven, zafi a prosince) provedl sbér dat
v nasledcich fetézcich operujicich na ¢eském trhu — Albert, Billa, Kaufland, Lidl, Penny Market,
Interspar a Tesco. Ceny v jednotlivych obchodech (hypermarkety, diskonty a supermarkety) byly
sbirany v Praze, Brn¢, Ostravé, Ttebi¢i, Znojmé, Olomouci, Frydku Mistku, Karlovych Varech,
Ceskych Budgjovicich, Mélniku a Hradci Kralové. V ramci sbéru dat se tym autorti zaméfil na
predem vymezeny spotiebitelsky ko$ produkti — které reprezentuji bézny nakupni kosik: maslo
(250 g - 82% tuku), bily jogurt (500 g - 3,5% tuku), chléb (Sumava 1200 g), mléko (1 1 trvanlivé 1,5
%), jablka (1 kg - gold delicious), mrkev (1 kg), cibule (1 kg), brambory (1 kg - pozdni), vejce (10
vajec — M), banany (1 kg), pomerance (1 kg), syr eidam (1 kg — 30 % a 45 % obsahu tuku),
slune¢nicovy olej (1 1), polohruba mouka (1 kg), kédva (Jihlavanka 205 g — popiipad¢ jeji ekviva-
lent), hladka mouka (1 kg), ryze (1 kg — dlouhozrnna), chlazené kute (1 kg — celé), veptrova kotleta
s kosti a bez kosti (1 kg). Ceny jsou analyzovany za ti¢elem identifikace rozdilii existujicich mezi
jednotlivymi fetézci operujicimi na trhu v CR. Na zékladé analyzy je identifikovan zejména vztah
cen jednotlivych fetdzcti a cen na trhu v CR obecng, déle je identifikovano potadi jednotlivych
fetézcl dle ceny realizovaného nakupniho kose a je analyzovana citlivost cen jednotlivych fetézct
na zmény cenové hladiny na trhu v CR. V neposledni fadé je analyzovéano tempo riistu cen potravin
v jednotlivych fetézcich — pficemz tempa ristu cen (ve vztahu k vybranému kosi produkti)
v piipadé jednotlivych fetézcl jsou vzajemné komparovana — rovnéz je provedena komparace ve
vztahu k vyvoji cen na trhu CR a v neposledni fadé je identifikovana cenové stabilita zvolené¢ho
kose v ptipad¢ jednotlivych feté€zct prostiednictvim primérné odchylky od praméru.

3 Vysledky a diskuse

3.1 Zakladni vyvojové trendy a tendence v oblasti spotiebitelskych cen potravin na trhu CR,
trhu svétovém a trhu zemi EU

V poslednich letech ceny potravin ve svété zaznamenaly signifikantni nartist — rovnéz volatilita
svétovych cen vyrazné vzrostla (Onour & Sergi, 2011). Ceny potravin zacaly postupné rist
v obdobi let 2002 — 2004, pficemz v soucasné dob¢ se jejich hodnota jak v nominalnim, tak
I realném vyjadieni pohybuje vyrazné nad primérem let 1990 — 2004 (FAO, 2013). Dle FAO jen za
obdobi 2004 — 2013 se spotiebitelské ceny potravin v priméru zdvojnasobily. Rlst cen potravin
postihl vSechny zakladni segmenty potravinaiského primyslu — signifikantni nartst cenové hladiny
v pfipadé potravin je patrny nejen z vyvoje indexu cen potravin jako celku, ale i z vyvoje jednotli-
vych segmentll reprezentujicich potravinarskou produkci — maso, mlééné produkty, obiloviny, oleje
a tuky a cukr (detail — viz. tabulka 4) — (FAO, 2013).

Globalni rist cen potravin (viz Graf 1) se pak nésledné promitl i do rdistu cen potravin na trhu
zemi EU (EUROSTAT, 2013) a na trhu v CR (CSU, 2013) (viz. Tabulka 5). Z nize uvedenych

.....

(Vyssi dynamika riistu cen ve sledovaném obdobi je dana tou skutecnosti, ze v obdobi pied vstupem
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CR do EU cenova hladina potravin na trhu v CR byla vyrazné& niz§i v porovnani s cenovou hladinou
na trhu zemi EU15 (Lukas, Poschl, 2004)).

Tabulka 4 Vyvoj cen vybranych segmentl reprezentujicich potravinatsky sektor ve svété v letech 2004 — 2013
Table 4 Development of selected segments representing the food sector in the world in the years 2004 - 2013

Ro¢ni cenové indexy Cenovy Cenovy Cenovy Cenovy Cenovy Cenovy
potravin (2002- index index index index index index

2004=100) potravin® masa’ mléka* obilovin® oleji® cukru’
2004 112,4 113,7 122,6 107,5 112,2 101,7
2005 117,3 120,1 1354 103,5 103,6 140,3
2006 126,7 118,5 128,0 121,7 112,5 209,6
2007 158,7 125,1 212,4 166,9 170,0 143,0
2008 199,8 153,2 219,6 237,8 2272 181,6
2009 156,9 132,9 141,6 173,7 150,9 257,3
2010 185,3 152,2 200,4 182,6 194,2 302,0
2011 227,6 176,6 220,5 246,9 252,3 368,9
2012 211,8 175,1 188,6 2413 225,3 305,7
2013 213,1 178,6 227,0 2424 202,1 2583

Zdroj: FAO, 2013
Source: FAO, 2013
Notes: 1Annual food price indices, %Food Price Index, *Meat, 4Dairy, SCereals, °Oils, 7Sugar

V priibéhu poslednich let vzhledem ke skute¢nosti, ze CR se stala po vstupu do EU souéasti jed-
notného trhu zemi EU, doslo k nastartovani procesu postupného sblizovani cen — kdy se ¢eské ceny
postupné priblizuji cenovému priméru zemi EU, ktery je stale vys$$i v porovnani s primérnou cenou
potravin na trhu CR (EUROSTAT, 2013) — z toho tedy plyne, Ze vlastni konvergenéni proces, tedy
proces pfizplisobovani cen, jesté neni ukonéen — z ¢ehoz tedy plyne i pfedpoklad, ze jesté v pristich
letech bude dynamika réistu cen na trhu CR o0 néco vysii v porovnani s dynamikou réistu cen na trhu
zemi EU — zejména pak na trhu zemi EU15.

Tabulka 5 Vyvoj spotfebitelskych cen potravin na trhu svétovém, trhu zemi EU a na trhu v CR v letech 2005 —
2013
Table 5 Development of consumer food prices on the world market, EU market and the market in the Czech

Republic in the years 2005 — 2013

2005=100 | Svétl EU27 CR2

2005MO01 | 99,5 99,5 100,7
2006MO1 | 105,5 101,2 100,4
2007M01 | 116,7 104,2 102,8
2008M01 | 174,0 11,1 115,9
2009MO01 | 127.4 115,1 1133
2010M01 | 156,7 114,4 110,0
2011MO01 | 201,4 117,5 1153
2012M01 | 185,3 120,8 1233
2012M12 | 183,7 124.,6 1274
2013M01 | 183,3 1253 131,2
2013M05 | 187.4 127,0 131,5

Zdroj: FAO, EUROSTAT, CSU, 2013
Source: FAO, EUROSTAT, CSU, 2013
Notes: 'world, >Czech Republic.

Ackoliv jsou na svétovém trhu primérné ceny potravin stale niz$i v porovnani s primérnymi
cenami potravin na trhu zemi EU, dynamika tempa jejich riistu je vyrazné vySsi v porovnani se
zemémi EU respektive CR (FAOSTAT, 2013). V tomto ohledu je az s podivem, jak efektivné fun-
guji ochranné mechanismy trhu zemi EU, nebot ty brani plnému pfenosu trendu vyvoje trhu svéto-
vého na vyvoj cen na trhu zemi EU. Jak jiz bylo vyse uvedeno, svétové ceny potravin v poslednich
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letech nebyvale vzrostly a tato skute¢nost ovlivnila cely agrarni a potravinaisky sektor ve svété —
nicméné EU zistava vzhledem k aplikovanym spole¢nym politikam ¢aste¢né — nikoliv vSak zcela -
uchranéna od dopadt tohoto vyvoje (Horska, 2010). Nicméné vyznamnou korelaci mezi vyvojem
spotfebitelskych cen na trhu svétovém a na trhu zemi EU popfit nelze (viz. Tabulka 6). Nicméné ve
vztahu k vySe uvedenému, je vhodné konstatovat, ze jak spotiebitelské ceny na trhu EU, tak i na
trhu v CR, nedosahly trovné ristu spotiebitelskych cen, ktera je v posledni dobé zietelna na trhu
svétovém (Volosin a kol., 2011).

Graf 1 Trend vyvoje cen na trhu svétovém, trhu zemi EU a trhu CR v jednotlivych mésicich obdobi leden 2005
—kvéten 2013
Graph 2 The development trend of prices on the world market, EU market and the Czech market in selected
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Zdroj: FAO, EUROSTAT, CSU, vlastni vypodty, 2013
Source: FAO, EUROSTAT, CSU, own calculations, 2013
Notes: Svét=World, CR=Czech Rep., linearni=linear

Ve vztahu k vyvoji cen na trhu CR je nutno zminit, Ze pro vlastni formovani spotiebitelskych
cen potravin méa vétsi vyznam trh zemi EU, jehoZ je CR soucasti (Mezera, 2009). Sila korelace je
v ptipadé vztahu cena na trhu CR a cena na trhu EU vyssi nez ve vztahu k vyvoji svétovych
spotiebitelskych cen potravin. Jesté vyrazngjsi rozdil mezi vztahem cena na trhu CR vs. cena na trhu
v Evropé respektive ve svété pak existuje, paklize analyzujeme vzajemné vztahy prostfednictvim
elasticit — respektive analyzujeme citlivost zmény ceny potravin na trhu CR ve vztahu k procentni
zméné cen potravin na trhu EU respektive na trhu svétovém. V tomto ohledu vyplyva, Ze ve vztahu
k trhu EU ceské spotiebitelské ceny reaguji mnohem citlivéji (velmi elasticky) v porovnani se
zménou ceny na trhu svétovém (reakce je v tomto piipade zcela neelastickd). Detailni tdaje tykajici
se korelace a elasticity charakterizujici vzajemny vztah spotiebitelskych cen potravin na trhu CR,
trhu EU a na trhu svétovém nalezneme v nasledujici Tabulce 6. Ve vztahu k vyvoji cen na trhu EU,
a dale pak ve vztahu k citlivosti na zménu hodnoty spotiebitelskych cen potravin na trhu v EU, lze
Ceskou republiku zafadit mezi zemé s vy$si mirou citlivosti na zménu ceny na trhu EU. Obecné
plati, Ze s vyjimkou Irska vSechny zemé EU vykazuji vysokou miru korelace v oblasti vyvoje
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spotiebitelskych cen potravin ve vztahu k unijnimu priméru. Déale pak plati, ze vSechny zemé¢
zaznamenaly v poslednich letech velmi vyrazny nariist ceny potravin - v tomto ohledu patii Ceska
republika k unijnimu nadpriméru (detail viz. Tabulka 7). Dale je nutno zdiraznit, ze vyS$i rust
hodnoty spotiebitelskych cen a vys§i miru elasticity nez CR vykazuji Mad’arsko, Litva, Lotyssko,
Bulharsko, Rumunsko, Malta, Velka Britanie, Slovinsko, Kypr, Chorvatsko, Polsko, Belgie a Fins-
ko. Vétsinou se tedy jedna o nové Clenské staty Evropské unie (V tomto ohledu se potvrzuje
skutecnost, ze konvergencni procesy harmonizujici ceny na trovni staré a nové ¢clenské zemé EU
prokazatelné funguji.). Nize uvedena Tabulka 7 — poskytuje zakladni prehled o korelaci a mite
citlivosti spotiebitelskych cen potravin v pfipadé¢ jednotlivych zemi EU ve vztahu k primérné ceno-
v¢é hladin€ potravin na trhu zemi Evropské unie.

Tabulka 6 Vyvoj spotfebitelskych cen - vzijemna korelace a elasticita Svét vs. EU, CR vs. EU a CR vs. Svét
Table 6 Development of consumer prices - correlation and elasticity World vs. EU, CR vs. EU and CR vs.
World

CR-EU CR - SVET EU - SVET
Korelace! 0,947059 0,828734 0,850814
Elasticita® 1,065418 0,288375 0,264179

Zdroj: vlastni vypocty, 2013
Source: own calculations
Notes: 'Correlation, 2elasticity.

Navzdory rychlejsimu ristu cen potravin v ptfipadé¢ novych clenskych zemi, ktery prispiva
k postupnému vyrovnavani cenovych diferenci mezi ¢lenskymi zemémi EU, je nutno konstatovat,
ze mezi jednotlivymi zemémi existuji extrémni rozdily v cendch potravin. Dle Eurostatu v roce
2012 cenova uroven vybraného kose produktii obsahujiciho potravinaiské produkty a nealkoholické
napoje dosahla v nejdrazsi zemi EU vice nez dvojnasobné hodnoty v porovnani s nejlevnéjsi zemi.
Absolutné nejvyssi cenovou hladinu v ramcei zemi EU mélo v roce 2012 Dénsko (143 %) nasledo-
vané Svédskem (124 %), Rakouskem (120 %), Finskem (119 %), Irskem (118 %) a Lucemburskem
dosahovaly zemé: Polsko (61 %), Rumunsko (67 %), Bulharsko (68 %) a Litva (77 %). V piipad¢
CR se ceny potravin a nealkoholickych népojii pohybovaly na trovni 84 % priméru zemi EU. Mezi
clenskymi zemémi pak obecné existuji extrémni cenové rozdily v piipadé jednotlivych potravin
dostupnych v ramci maloobchodnich fetézcti. Naptiklad v pripadé chleba a produkti z obilovin
plati, Ze cenové rozpéti v ramei zemi EU lezi mezi 57 % pruméru EU v piipadé Bulharska, az 159
% pruméru EU v ptipadé Danska. Co se tyka masa, tam cenova hladina osciluje mezi 55 % praméru
EU v ptipadé Polska a 132 % priméru EU v piipad€ Danska a Rakouska. U mléka, syrti a vajec pak
rozpéti cen mezi nejlevnéjS$im a nejdrazsim statem EU je 63 % (Polsko) respektive 141 % (Kypr).
Z uvedeného tedy vyplyva, ze navzdory skutecnosti, Zze EU navenek vystupuje jako jeden trh (single
market), ceny napfi¢ jednotlivymi zemémi EU stile nejsou vyrovnany. V piipadé CR je pak zfetelnd
vidét, ze cenova hladina potravinaiskych produkti se stale drzi pod primérem EU27 a hluboko pod
pramérem zejména starych ¢lenskych zemi EU (tzv. zemé& EU15).
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Tabulka 7 Korelace a citlivost spotfebitelskych cen potravin v jednotlivych zemich Evropské unie ve vztahu

k vyvoji cen na trhu EU jako celku

Table 7 Correlation and elasticity of consumer food prices in EU countries in relation to price development on
EU market as a whole

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 ] 2012 | 2013 | 2013
MOl | MOl | MOI | MOl | Mol | MOl | Mol | Mol | MOl | Mos

Madarsko* | 97,91 | 101,71 | 117,13 | 134,19 | 138,67 | 140,54 | 152,15 | 159,79 | 170,44 | 173,21
Lotyisko® | 9532 | 104,73 | 115,26 | 139,86 | 154,78 | 141,42 | 153,42 | 157,91 | 162,93 | 164,03
Litva © 98,83 | 103,04 | 111,86 | 130,23 | 144,24 | 136,59 | 144,38 | 151,94 | 156,84 | 159,51
Bulharsko 7 | 99,38 | 106,30 | 113,77 | 137,68 | 144,52 | 138,07 | 14428 | 149,97 | 160,30 | 159,84
Rumunsko® | 98,23 | 103,97 | 104,81 | 115,77 | 122,93 | 122,68 | 131,99 | 131,89 | 143,22 | 14522
Malta’ 100,36 | 100,95 | 103,58 | 112,71 | 123,10 | 123,50 | 131,82 | 138,33 | 146,29 | 146,78
UK 992 | 1003 | 1043 | 111,2 | 123,6 | 1253 | 132,4 | 1369 | 143,0 | 1444

Slovinsko™ | 100,36 | 101,36 | 105,28 | 120,07 | 124,15 | 120,95 | 126,15 | 130,32 | 138,34 | 141,97
Kyprl 1 99.87 | 103,83 | 111,27 | 115,68 | 128,39 | 126,10 | 127,15 | 136,20 | 140,04 | 137,71
Scklggvat- 97,56 | 102,72 | 103,63 | 115,14 | 120,86 | 117,41 | 120,18 | 122,66 | 130,93 | 134,42
Polsko13 100,7 | 99,7 | 1024 | 110.8 | 1143 | 117,9 | 1241 | 1293 | 1340 | 1355

Belgic 14 9829 | 100,47 | 105,51 | 111,53 | 116,02 | 116,12 | 118,82 | 121,86 | 126,71 | 129,43
Finskol5 100,91 | 100,51 | 103,51 | 109,74 | 117,93 | 110,54 | 114,18 | 119,89 | 126,96 | 132,04
rce‘;flfé‘ 100,7 | 100,4 | 102,8 | 1159 | 1133 | 1100 | 1153 | 123,3 | 1312 | 1315

Slovensko'” | 100,73 | 100,40 | 104,80 | 112,54 | 113,30 | 108,92 | 116,20 | 119,11 | 126,59 | 128,08
SLlf;??lbur' 98,61 | 101,05 | 104,45 | 11027 | 113,57 | 113,37 | 116,09 | 117,81 | 122,68 | 124,63
Rakousko” | 100,61 | 100,82 | 103,71 | 112,11 | 114,94 | 113,14 | 116,55 | 120,05 | 125,03 | 126,58
Dansko 2 | 98,8 | 99.8 | 1052 | 112,5 | 116,5 | 113,5 | 116,0 | 121,5 | 1249 | 1243

Némecko™ | 99,9 | 100,8 | 103,4 | 110,1 | 111,3 | 109,8 | 1128 | 116,0 | 1212 | 123.5

Ttalic? 996 | 100,6 | 103,6 | 108,5 | 112,6 | 112,6 | 1147 | 1173 | 121,0 | 121,9

Spanclsko® | 98,89 | 103,42 | 105,85 | 113,47 | 11540 | 113,11 | 113,25 | 115,58 | 119,40 | 120,04
Recko 100,07 | 101,98 | 105,08 | 110,73 | 115,04 | 112,56 | 11521 | 118,47 | 118,99 | 121,29
Svédsko ® | 100,11 | 99,56 | 101,86 | 107,65 | 113,67 | 114,89 | 11547 | 116,03 | 119,09 | 121,25
Nizozemi ® | 99,77 | 100,96 | 102,20 | 106,28 | 110,74 | 108,56 | 109,43 | 111,28 | 115,47 | 117,68
Francic 2 | 99,40 | 100,63 | 102,32 | 106,93 | 109,37 | 108,97 | 109,05 | 112,48 | 114,92 | 116,93
Egﬁ?gal' 99,60 | 101,47 | 105,80 | 107,87 | 109,41 | 104,07 | 106,40 | 109,53 | 112,20 | 113,18
Irsko® 100,5 | 999 | 1019 | 1090 | 1122 | 103,1 | 1030 | 1034 | 1056 | 1053

EU27 9952 | 101,17 | 104,19 | 111,07 | 115,13 | 114,36 | 117,46 | 120,80 | 125,31 | 127,00

Zdroj: Eurostat, vlastni zpracovani, 2013
Source: Eurostat, own calculations, 2013
Notes: 'Growth, Zcorrelation, 3elasticity, 4Hungary, SLatvia, °Lithuania, 7Bulgaria, 8Romania, °Malta,
g]ovenia, 11Cyprus, 12Croatia, *Poland, 14Belgium, BFinland, '°Czech Rep., Slovakia, 18Luxembourg,
1 Austria, 2°Denmark, 2'Germany, 22Italy, 23Spain, 2Greece, 2Sweden, “*Netherlands, 2’France, 28P0rtugal,

Plreland.
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Tabulka 8 Cenové diference existujici v oblasti nastavené cenové hladiny v pfipadé potravin na urovni jed-

notlivych zemi EU27 v roce 2012 (pramér EU27 = 100 %)
Table 8 Price differences existing on the price level in case of food at the EU27 countries level in 2012 (EU27

average = 100%)

Potraviny a

nealkoholické

napoje — cel- Chléb a obilo- Mléko, syry a | Alkoholické
EU27 =100 kem' viny? Maso® vejce napoje’
Déansko® 143 159 132 117 140
Svédsko’ 124 135 126 112 161
Rakousko® 120 134 132 101 96
Finsko’ 119 130 119 114 175
Irsko™ 118 110 110 119 162
Lucembursko'' | 116 117 129 119 90
Ttalie12 111 114 115 126 98
Belgie" 110 108 118 111 97
Franciel4 109 106 123 100 88
Kyprl5 109 121 89 141 110
Némecko'® 106 104 128 92 82
Recko!” 104 115 91 132 131
Velka Britanie™ | 104 89 100 107 143
EU27 100 100 100 100 100
Madarsko" 98 94 80 113 109
Slovinsko? 97 101 93 101 101
Nizozemi”' 96 90 117 93 96
Spanélsko® 93 111 83 95 87
Portugalsko™ | 90 98 75 105 89
Estonsko?* 87 84 79 88 102
Loty§sko25 87 80 75 96 111
Slovensko26 87 82 71 97 91
Ceska republi-
ka?’ 84 74 73 91 96
Malta® 81 74 72 38 79
Litva29 77 75 63 90 94
Bulharsko™ 68 57 59 92 67
Rumunsko! 67 63 57 93 75
Polsko®? 61 58 55 63 93

Zdroj: Eurostat, vlastni zpracovani, 2013
Source: Eurostat, own calculations, 2013
Notes: 'Food and nonalcohol. drinks — total, *bread and cereals, *meat, *milk, cheese and eggs, Salcohol. drinks,
®Denmark, ’Sweden, ®Austria, °Finland, '°Ireland, ''"Luxembourg, "“Italy, '*Belgium, “France, Cyprus,
16Germany, 1’Greece, ®Great Britain, 19Hungary, Slovenia, 21Netherlands, 22Spain, 23Portugal, ZEstonia,

BLatvia, *Slovakia, 2’Czech Rep., BMalta, *Lithuania, 30Bulgaria, 31Romania, >?Poland.
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Tabulka 9 A Citlivost spotiebitelskych cen vybranych potravin na trhu v Ceské republice na vyvoj indexu cen
charakterizujicich iroveii spotiebitelskych cen na trhu EU a na trhu CR

Table 9 A Elasticity of consumer prices of selected foodstuffs on Czech market to the price index development
characterizing the consumer prices level on the EU market and Czech market

. Ryby a
EU 5 potra- C.R P potra- Chleb a ; |Maso®  [Hovézi® |Veptové'® |Dribezi!! |plody
viny viny obiloviny mofel2

2005

MO1 99,52 100,7 100,6 100,5 98 104,7 99 100
12\/([)816 101,17 100,4 101,1 99,4 101,7 97,5 99,3 99,5
12\/([)817 104,19 102,8 110,7 97,6 104,9 97 91,2 103
2008

Mo1 111,07 115,9 1342 102,6 109,5 94,7 110,3 108,1
12\/(1)(())19 115,13 113,3 134,8 104,2 113,2 98,2 107,9 110,3
2010

MO1 114,36 110 1189 102,8 117,9 101,8 111,8 112
i/([)(ill 117,46 1153 126,9 101,9 123,6 106,7 117,2 112,2
2012

MoO1 120,8 123,3 1434 109,2 132,2 114,1 125,3 119,2
2013

MO5 127 131,5 1453 116,3 140,9 121,7 133,6 1334
Kore-

lace 0,947 0,909 0,839 0,959 0,769 0,932 0,929
k EU'

g(l:?t:z 1,065 1,613 0,56 1,377 0,776 1,36 1,041
Kore-

lace 0,927 0,895 0,939 0,8 0,938 0,937
k CR?

Elas-

ticita 1,456 0,536 1,197 0,738 1,229 0,929
k CR*

Zdroj: Eurostat, vlastni zpracovani, 2013
Source: Eurostat, own calculations, 2013

Zaméiime-li se pouze na Ceskou republiku a jeji komoditni strukturu potravinatskych produkti,
1ze konstatovat, ze vysoka mira korelace cen na ¢eském potravinaiském trhu ve vztahu k cenam na
trhu EU se potvrzuje nejen na urovni cen potravin jako celku, ale i na urovni jednotlivych komodit-
nich segmentd — zejména pak ve vztahu k pekatskym produktim a obilovinam, hovézimu masu,
kufecimu masu, rybam a motskym produktim, mléénym produktim, vejcim, olejim a tukim a
vybranému ovoci. Nizka mira korelace a elasticity pak existuje zejména v piipadé ovoce jako celku
a zeleniny. Ve vztahu k obecnému vyvoji spotiebitelskych cen na trhu CR pak existuje velmi vyso-
ka mira korelace cen v ptipadé vSech komoditnich segmenti s vyjimkou ovoce a zeleniny.

Zamé&fime-li nasi pozornost na jednotlivé vybrané konkrétni polozky reprezentujici obchod
s potravinafskymi produkty na maloobchodni Grovni, Ize konstatovat, ze spotiebitelské ceny potra-
vin v letech 2004 — 2012 postupné rostly. Rust cen v tomto obdobi ovliviiovala fada faktorti a cena
jednotlivych polozek meziroéné kolisala v rozmezi -2 % az +13 %. Nicméné obecné plati, ze vEtsi-
na vybranych polozek v ¢ase navysila vlastni jednotkovou cenu, za kterou byly realizovany v ramci
maloobchodu. Obecné plati, Ze zejména ceny stimulant, zeleniny, tukd a oleji a mouky
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a pekai'skych produktt rostly v ¢ase vice dynamicky v porovnéani s cenami cukru, tropického ovoce,
masnych produktl, mlénych vyrobki a alkoholu.

Tabulka 9 B Citlivost spotiebitelskych cen vybranych potravin na trhu v Ceské republice na vyvoj indexu cen
charakterizujicich Grovei spotiebitelskych cen na trhu EU a na trhu CR
Table 9 B Elasticity of consumer prices of selected foodstuffs on Czech market to the price index development

characterizing the consumer prices level on the EU market and Czech market

MIé- Oleic Zele- Cukr, dzem,
ko, Mléko | Syry | Vejce a ka Ovo- | Jablka nina Bram- | med, ¢oko-
syry, 14 B 16 17 Yol ce®® 19 20 bory21 lada, cukro-
vejce! vinky?
2005
Mol 100,4 100,5 | 100,3 106 101,3 | 103,2 98,5 99,7 89,2 101
2006
MO1 99,6 97,9 100 99,2 98,9 | 103,3 89,5 | 103,9 98,8 99,1
i/([)(())z 99,9 98,3 | 100,7 98,9 97 98,2 102,5 | 123,9 220,6 97,3
12\/([)8;; 122,2 129,7 | 124,9 132,1 116 120,1 135,5 | 116,8 139,8 105,7
2009
Mo1 113,1 116,8 | 1143 110,7 1148 | 1023 110,5 | 116,5 125,8 108,5
i/%? 110,4 104,9 | 110,3 106,9 111 | 100,1 121 117 126,6 109,1
12\/([)511 113,9 110 | 115,6 112 1264 | 115,5 126,9 | 131,3 132,7 109,9
i/([)(ilz 126,1 117,6 | 123,6 119,8 136,9 | 116,1 135,77 | 113,7 141,9 120,6
;?0153 1278 | 1254 | 131,9 | 1278 | 137,1| 1156 | 1447 | 159 | 1514 122,5
Kore-
La(]:gij 0,9 0,677 | 0,891 0,794 | 0,931 | 0,469 0,61 | 0,553 | -0,043 0,934
1
5(1:?;2 1,165 0,879 1,1 1,006 1,476 | 0,533 1,284 | 0,94 0,263 0,997
Kore-
La(éeR 0,973 0,813 | 0,966 0,903 | 0,937 | 0,641 0,692 | 0,59 0,094 0,928
3
Elas-
Ecclts 1,117 0,915 | 1,057 1,005 1,322 | 0,673 1,215 | 0,906 0,273 0,884
4

Zdroj: Eurostat, vlastni zpracovani, 2013
Source: Eurostat, own calculations, 2013

Source: Eurostat, own calculations, 2013
Notes: 'Correlation to EU, 2elasticity, 3correlation to CR, 4elasticity to CR, *EU-food, °CR-food, "bread and

cereals, ®meat, °beef, 10pork, ”poultry, fish and seafood, *milk, cheese, eggs, Ymilk, Pcheese, 16eggs, Toils
and fats, '3fruit, ®apples, vegetables, 2'potatoes, *’sugar, jam, honey, chocolate, confectionery.

Relativné zajimavym rysem charakterizujicim vyvoj cen potravin je i skutenost, Ze vyvoj v roce
2013 nikterak neakceleroval rtst ceny potravin, ackoliv v jeho poc¢atku doslo k navyseni sazby DPH
a nasledné pak doslo v pfipadé fady producentii k navyseni spotiebitelskych cen v pripadé nékte-
rych produktt, u kterych zuiil v ptedchozich letech silny konkuren¢ni boj — napf. chleba, pecivo atd.
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Tabulka 10 A Vybrané potravinaiské produkty na trhu CR — charakteristiky cenového vyvoje v obdobi let
2004 —2012

Table 10 A Selected food products on the Czech market - the characteristics of price development in the period
2004 —2012

2004 | 2006 | 2008 | 2010 | 2011 | 2012 | BI' | RE? | PO’ | POP*| PC

kéava praz. 100g | 6,49 | 7,61 | 9,26 | 10,7 | 16,52 | 16,79 | 2,59 | 1,13 | 3,05 | 32,85 | 9,28
zrnk. (Stand-
ard)°

brambory kg 6,61 156 | 9,29 | 15,58 | 9,18 | 10,67 | 1,61 1,06 | 2,44 | 26,35 | 9,26
konzum.”

ryZe loup. kg | 20,18 [ 23,01 | 38,1 32,33 34,49 (3423 1,7 | 1,07 | 6,15 | 23,32 | 26,39
dlouhoz.®

cibule sucha | kg 7,05 | 13,36 | 10,42 | 15,14 | 9,94 | 13,34 | 1,89 | 1,08 | 2,14 | 21,21 | 10,07
9

PSen. mouka | kg | 8,68 | 7,25 | 12,03 ] 1038 [ 11,44 1323 ] 1,52 | 1,05 | 1,79 [ 19,75 | 9,05
hruba'’

Sus. plnot. 400g | 82,27 | 91,88 [120,39123,79|128,71| 138,8 | 1,69 | 1,07 | 18,16 | 18,12 [100,25
mlékol1

chléb kon- kg 15,25 17 | 22,67 | 19,85 (2296 |23,19 | 1,52 | 1,05 | 2,89 [ 16,25 | 17,8
zum. kmin'?

olej sluneg.” 1 34,06 | 32,99 | 47,89 | 43,69 | 51,38 | 48,67 | 1,43 | 1,05 | 5,73 | 15,25 | 37,59

maslo Cerstvé | kg | 115,48 103,57(104,79(134,38|143,61|142,75| 1,24 | 1,03 | 16,24 | 14,61 [111,19
14

file mraz." kg |111,75]103,62|118,75(135,81|147,74{160,39| 1,44 | 1,05 | 16,45 | 14,54 |113,11

jablka kon- kg | 20,57 | 23,27 | 24,83 | 27,76 | 26,29 | 30,94 | 1,5 1,05 | 3,14 | 13,93 | 22,51
16
zZum

rostlin. tuk kg | 55,44 | 50,12 | 65,94 | 68,2 | 804 73 1,32 | 1,03 | 7,85 | 13,83 | 56,75

na peé.17

okurky]8 kg | 29,49 | 41,39 | 40,91 | 37,68 | 31,06 | 46,41 | 1,57 | 1,06 | 4,29 | 12,95 | 33,13
¢.salat.
vejce ks 2,47 | 2,37 2,6 2,14 | 2,58 | 3,33 | 1,35 | 1,04 | 0,29 | 12,11 | 2,36
Serstva!’

cukr kryst” | kg 254 122,07 |20,16 | 17,75 | 24,85 | 24,2 | 0,95 | 0,99 | 2,05 | 10,46 | 19,64

mléko polo- 1 14,35 | 14,4 | 17,28 | 16,17 | 18,45 | 18,32 | 1,28 | 1,03 1,5 |10,22 | 14,66
tuC.paster. 2

banany kg | 33,84 | 28,61 | 26,9 | 26,27 | 26,12 | 31,82 | 0,94 | 0,99 | 2,66 | 10,08 | 26,37
Zluté®

kufezg(uch. kg 51,8 | 44,3 | 58,99 | 58,63 | 58,49 | 65,52 | 1,26 | 1,03 | 4,77 | 9,40 | 50,7
celé

maso hovézi kg | 74,43 | 78,16 | 82,46 | 85,66 | 89,55 [104,09| 1,4 1,04 | 6,47 | 8,54 | 75,73
— pted. s k.**

Tuzem 1 176,65 [185,62]198,25(213,25|232,38(221,81| 1,26 | 1,03 | 14,87 | 8,24 |180,45
tmav.rum25

Eidam. kg |114,06|109,77|121,55{122,63(124,97|130,57| 1,14 | 1,02 | 9,02 | 8,17 |110,38
cihla®®

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani, 2013

Source: CSU, own calculations, 2013

Poznamka: BI' — Bazicky index, RI?> — Retézovy index, PO® — Primé&ma odchylka, POP* - Podil odchyl. na
hodnoté priméru v %, PC- Pramérma cena.

Notes: 'Basic index, chain index, 3awerage deviation, *share of deviation on average value, 5average price,
®roasted coffee beans (Standard), Tware potatoes, 8long husked rice, %onion, °coarse wheat flour, 'whole milk
powder, lzcaraway-ﬂavored bread, sunflower oil, '*fresh butter, *frozen file, ”’apples, ]7vegetab1e oil for
baking, '*fresh salad cucumber, "*fresh eggs, ’crystal sugar, ?'pasteurized milk, *yellow bananas, **chicken
gutted, Zpeef — front with bone, 2dark rum, 2°Eidam brick.
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Tabulka 10 B Vybrané potravinaiské produkty na trhu CR — charakteristiky cenového vyvoje v obdobi let
2004 — 2012

Table 10 B Selected food products on the Czech market - the characteristics of price development in the period
2004 — 2012

2004] 2006/ 2008 2010, 2011] 2012 BI1l| RI2] PO3| POP4 PC5

Jem. pérky?” kel 86,72 9197 98,74 96,05 105.6(120,91) 1,39 1,04 7,11 8,09 87.97
Gokoldda mléc. 19,65 17,78| 20,58 22,17] 23,58 22,22 1,13| 1,02 1,5 8,01 18,71
tab. 100g
PIVO YYCep. SV. 8,48 832 9,13 10,05 9,78 10,44 123 1,03 0,62 7,51 825
lahv. 0,51

maso vept. bicek™ | kg 6856 63.49 66,31/ 64,89 70,82 83,17 1,21 1,02 424 6,95 61,04

maso hovézi zad.

153,73|167,41|1176,17|175,27] 187,21]205,25| 1,34 1,04/10,64 6,77 157,3

bk kg

jakostni vino bl | 62.31] 55,83 54,85 60,26 64,04 64,93 1,04 1,01 328 6,14 5336
Spage-ty™ kel 27.01 27.36 30.43 2932 29,55 31,92 1,18 1,02 1,58 6,07 2599
js:éi]g‘ﬂap“md' kg 501 557 513 489 523 559 1 1| 023 4,75 4,78
Pome-rante kel 2849 25,94 25,67 27,77 27.51) 2505 0.88 098 109 455 24
maso veprove = 113,31/105,82/108,23| 97,14] 104,73(115,19 1,02 1| 402 421 95,59
pecené kg

Sunka vepfova ¥ kel 154.2153.66157,14153.42 160,31171,66 1,11 1,01 4,23 3,00 141,02
Sunkovy salqm™ kef117.53(115,26/120,94114,97120.29] 1237 1,05 1,01 2,71/ 256/ 10582

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani, 2013

Source: CSU, own calculations, 2013

Poznamka: BI' — Bazicky index, RI?> — Retézovy index, PO® — Prim&ma odchylka, POP* - Podil odchyl. na
hodnoté priméru v %, PC’- Primérn4 cena.

Notes: 'Basic index, 2chain index, *average deviation, “share of deviation on average value, *average price,
fine sausages, Bmilk chocolate, 29light draft beer bottled, 30pork — belly, 31beef — back without bones,
*2quality white wine, Pspaghetti, **natural edible iodized salt, *oranges, *°pork — roasted, *’pork ham, **ham
sausage.

Velmi zajimavym zjisténim je kolisani cen jednotlivych produktli — viz v ptipadé reprezentativ-
nich produktt v tabulkach 10A a 10B. Z tabulky je vidét, ze v prubéhu sledovaného obdobi ceny
nékterych potravinaiskych produkt velmi vyrazné oscilovaly, jejich primérné tempo rtstu hodnoty
bylo vyrazné vyssi v porovnani s jinymi polozkami, a dale pak je vidét, Ze zprimérované hodnoty
odchylek od primérnych cen v pfipadé nékterych realizovanych produkti velmi kolisaly — zejména
ve vztahu k dlouhodobé primérné cené. Mezi polozky s nejvyssimi cenovymi vykyvy miizeme
zafadit prazenou zrnkovou kéavu, jejiz cena ve sledovaném obdobi trvale rostla. Dal§i vyznamné
polozky v tomto ohledu pfedstavuji brambory (ddno sezonnimi vykyvy v cené), ryze, cibule, pSe-
ni¢na mouka, susené a pasterované mléko, chléb, tuky a oleje, maslo, vybrané ovoce a zelenina,
vejce a cukr. Naopak mezi polozky s relativné stabilnimi cenami a minimalnimi relativnimi odchyl-
kami vzhledem k primérné jednotkové cené lze zatadit napiiklad salamy, vepifové a hovézi maso,
sul, citrusové plody, alkoholické napoje a cukrovinky — nize uvedena tabulka poskytuje zakladni
prehled o vyvoji cen vybraného segmentu potravin a dale pak poskytuje i zdkladni informaci o cho-
vani cen v Case prostiednictvim bazického indexu, fetézového indexu, primérné ceny, praimérné
odchylky a podilu primérné odchylky ve vztahu k primérné spotiebitelské cené daného produktu.
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Tabulka 11 Cenové diference existujici v pfipadé maloobchodniho trhu s potravinami mezi jednotlivymi
regiony v ramci Ceské republiky
Table 11 Price differences existing in the case of the retail food market between selected regions in the Czech

Republic
2005=100, = 2013 | 2013
109 :vrepubhkovy 2006 2007 2008 2009 | 2010 | 2011 | 2012 leden? | kveten3
priameérl
Hl. m. Praha 100,3 | 99,7 100,2 | 99,3 100,4 | 99,5 98.4 99,3 99,5
Stiedodesky 101,1 | 102,9 | 102,0 | 101,4 | 102,5 | 101,9 | 101,3 101,6 103,0
JihoGesky 100,5 | 101,3 | 101,5 | 100,2 | 100,2 | 99,3 100,2 100,0 99,5
Plzensky 97,3 98,1 100,8 | 99,7 101,0 | 100,7 | 98,8 100,8 100,7
Karlovarsky 104,0 | 105,0 | 106,2 | 103,7 | 100,7 | 101,0 | 99,7 100,7 99,4
Ustecky 96,5 98,3 96,4 96,5 974 | 97,9 100,3 99,1 98,3
Liberecky 102,4 | 100,0 | 98,8 101,3 | 98,6 | 100,0 | 100,2 99,0 99,9
Kralovéhradecky 102,7 | 101,4 | 100,3 | 100,7 | 99,7 | 101,7 | 100,1 100,0 100,8
Pardubicky 95,8 97.4 98,2 100,3 | 101,6 | 102,9 | 100,9 102,0 101,6
Vysocina 100,9 | 99,6 99,2 99,0 100,3 | 100,1 | 101,7 100,1 101,8
Jihomoravsky 99,0 100,3 | 100,7 | 101,9 | 101,8 | 101,3 | 100,6 101,3 102,1
Olomoucky 100,3 | 99,5 99.3 99,0 99,1 | 98,5 100,5 99,7 99,1
Zlinsky 102,6 | 99,5 99,7 99,7 99,7 1979 100,2 99,3 99,2
Moravskoslezsky | 96,7 96,9 96,7 97,3 97,0 | 97,3 96,9 97,3 95,2

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani, 2013
Source: CSU, own calculations, 2013
Notes: 'nationwide average, 2January, 3May.

Specifickym rysem vyvoje spotiebitelskych cen na trhu CR je jejich diferencovanost ve vztahu
k jednotlivym regioniim — krajam. V piipadé CR dlouhodobé plati, Ze nejvyssi spotiebitelské ceny
potravin lze nalézt zejména ve StiedoCeském kraji, Jihoceském kraji, Karlovarském kraji, Kralové-
hradeckém kraji, Jihomoravském kraji a na Vysoc¢ing. Naopak podprimérné ceny potravin ve vzta-
hu k celorepublikovému priméru lze nalézt v piipadé Usteckého kraje, Olomouckého kraje, Zlin-
ského kraje a Moravskoslezského kraje. Pro cenové diference existujici mezi jednotlivymi kraji
neexistuje zcela jednoznacné vysvétleni. Diference jsou dany lokalnimi podminkami a situaci na
trhu, déle pak jsou dany mirou koncentrace trhu a konkurence v dané lokalit¢ (Hambalkova, 2008).
Vyse piijmt v dané lokalité potom obecné nepiedstavuje rozhodujici faktor pro urceni cenové poli-
tiky fetézcli, nebot’ mezi regiony s nejvyssimi cenami miizeme najit jak regiony obecné ekonomicky
silné, tak i regiony ekonomicky slabsi. Naopak mezi regiony s podprimérnou tGrovni spotiebitel-
skych cen potravin miizeme najit Prahu, ktera piedstavuje z hlediska ekonomického nejsilngjsi regi-
on v ramci Ceské republiky.

Z hlediska riustu cen potravin v ramci jednotlivych regiont plati, ze v jednotlivych krajich,
v ramci obdobi 2006 — 2013, doslo ke zvysSeni cenové hladiny v rozmezi 21,5 — 34,8 %. Nejvyssi
nartst cen v poslednich letech zaznamenaly Pardubicky kraj, Plzeiisky kraj, Jihomoravsky kraj,
Ustecky kraj, Sttedogesky kraj a Vysoéina. Naopak nejméné dynamicky rostly spotiebitelské ceny
v Karlovarském kraji, Zlinském kraji, Libereckém kraji, Kralovéhradeckem kraji a Moravskoslez-
ském kraji. Hlavni mésto Praha se pak drZelo z hlediska tempa ristu spotiebitelskych cen blizko
republikovému priméru. Zajimavym rysem ceského maloobchodu je pak skutecnost, Ze zejména
v roce 2013 nedoslo k nikterak vyraznému nérdstu cen potravin v porovnani s ostatnimi roky na-
vzdory navySeni nepfimych dani, ristu cen energii atd. Cenovy rist za prvni pololeti roku 2013
nikterak zatim nevybocil z dlouhodobého priméru — ktery se pohybuje na urovni cca 3% riistu cen
potravin ro¢n¢.
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Tabulka 12 Vyvoj tempa riistu hodnoty spotiebitelskych cen potravin na irovni jednotlivych regionti CR —
kraja

Table 12 The development of growth rate of consumer food prices value on the level of individual Czech re-
gions

Retézovy
index' Bazicky
2013|2013 2006 - | index*

Retdzovy index' | 2007 | 2008 | 2009 |2010 | 2011 | 2012 | Leden® | Kvéten® | 2013 2013/2006

Pardubicky 1,166 | 0,961 | 0,973 11,078 | 1,038 | 1,037 1,034 |1,032 1,038 1,348
Plzensky 1,15710,97910,943 | 1,078 | 1,021 | 1,037 | 1,043 | 1,034 1,035 1,316
Jihomoravsky 1,161 | 0,958 0,965 | 1,063 | 1,019 | 1,050 | 1,030 | 1,044 1,034 1,311
Ustecky 1,168 0,935 |0,955[1,074 | 1,029 | 1,084 | 1,011 | 1,027 1,033 1,295
Stredocesky 1,16710,945|0,948 | 1,076 | 1,017 | 1,052 | 1,026 | 1,049 1,033 1,294
Vysoc€ina 1,13210,949 10,952 1,077 1,022 | 1,074 1,007 | 1,053 1,032 1,282
Ceské republika | 1,146 | 0,953 {0,953 | 1,064 | 1,024 | 1,057 [ 1,023 | 1,035 1,030 1,271
Hl. m. Praha 1,140 {0,958 1 0,944 | 1,076 | 1,015 | 1,046 | 1,032 | 1,038 1,029 1,260
Jihocesky 1,156 | 0,956 | 0,940 | 1,065 | 1,015 | 1,066 | 1,021 | 1,030 1,029 1,259
Olomoucky 1,13710,952 0,950 1,065 | 1,018 1,079 1,014 |1,030 1,029 1,256

Moravskoslezsky | 1,149 | 0,951 | 0,958 | 1,061 | 1,028 | 1,053 | 1,027 | 1,013 1,028 1,251
Kralovéhradecky | 1,132 10,943 | 0,957 | 1,053 | 1,045 | 1,040 | 1,022 | 1,044 1,028 1,248

Liberecky 1,11910,942 10,977 [ 1,036 | 1,039 | 1,059 | 1,011 | 1,045 1,027 1,240
Zlinsky 1,112 10,955 0,953 | 1,064 | 1,006 | 1,082 1,014 | 1,035 1,026 1,229
Karlovarsky 1,158 10,964 | 0,931 | 1,033 | 1,028 | 1,044 ] 1,033 | 1,022 1,025 1,215

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani, 2013, Source: CSU, own calculations, 2013
Notes: 'Chain index, 2January, 3May, “basic index.

3.2 Maloobchodni trh s potravinami v CR — postaveni jednotlivych retailovych fetézci

Velké retailové fetézce kontroluji ¢esky trh s rychloobratkovym zbozim. Obecné plati, Ze ¢esky trh
cela fada velkych nadnarodnich fetézcti provozujicich téméf tii sta hypermarketd, a vice nez Sest set
supermarketi a Sest set diskontnich prodejen. Dale zde ptisobi nékolik tisic malych obchodt. Vétsi-
na domacnosti pfi svych nakupech potravin preferuje zejména velké provozovny, cca 45 % domac-
nosti nakupuje pfevazné v hypermarketech, cca 25 % potom preferuje diskontni prodejny, osmnact
procent spotiebiteli preferuje supermarkety a jen tfinact procent spotiebiteld pii svych nakupech
preferuje malé prodejny (Incoma, 2013). Z hlediska retailovych fetézcti pak spotiebitelé preferu;ji
nejvice sit’ prodejen Kaufland. Obecné pak plati, ze ¢esky maloobchodni trh s potravinami je ve
srovnani se zapadni Evropou méné koncentrovany a pétice nejvyznamnéjsich obchodnikti operuji-
cich na tuzemském trhu nekontroluje ani jeho polovinu (Cimler, 2012). Pétice nejvyznamnéjSich
fetézcl kontroluje cca 46 — 50 % hodnoty tuzemského trhu s potravinami, coz je vyrazné méné
v porovnani s vét§inou &lenskych zemi Evropské unie (Podil péti nejsilngjsich hraca ve Svédsku —
88 %, Dansku — 84,7 %, Finsku — 83,6 %, Belgii — 75,3 %, Lucembursku — 72,5 %, Rakousku 66,9
%, Francii — 63 %, Némecku — 62,9 %, Portugalsku 61,5 %, Spanélsku — 60,5 %, Irsku 56,9 %,
Nizozemsku — 54,1 %, Slovensku 53,4 %, Velké Britanii 51,7 % - zdroj Cimler, 2012). V pfipadé
ceského retailového trhu plati, ze zadny z velkych hraca neovlada vice nez 10 % jeho hodnoty — coz
predstavuje unikat z pohledu vétsiny evropskych zemi, kde nejvétsi fetézec zpravidla kontroluje cca
v CR to je pouze necelych tiicet procent. O vysoké mife konkurence panujici mezi fetézci na trhu
CR jiz bylo vyse fedeno - v tomto ohledu pak stoji za zminku, Ze vétsina Geskych spotiebitelt Zije
v lokacich, v ramci kterych ptsobi na trhu minimalné sedm obchodnich fetézci — kde v mnoha
pripadech vzdalenost mezi provozovnami jednotlivych konkurenti nepfevysuje nékolik set metra.
Jednickou ceského trhu je Ahold (ktery provozuje dvé sité¢ provozoven — Albert supermarket a Al-
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bert hypermarket), nasledovany Kauflandem, Tescem, Penny Marketem, Makrem, Coopem, Li-

dlem, Billou, Globusem a Sparem.

Tabulka 13 Podil jednotlivych fetézcti na trhu v CR v roce 2011
Table 13 The share of individual retails on the Czech market in 2011

Spole&nost’ Prodejny’ Trzni podil®

Ahold CR Albert, Albert hypermarket 9,70%
Kaufland CR Kaufland 9,30%
Tesco Stores Tesco 8,10%
Penny Market Penny Market 7,70%
Makro Cash and Carry CR Makro 6,60%
Coop Coop, Terno, Tuty, Jednota 6,50%
Lidl CR Lidl 5,80%
Billa Billa, Big Billa 5,80%
Globus CR Globus 4,20%
Spar CR Interspar, Spar, CitySpar 2,80%

Zdroj: Incoma, 2012
Source: Incoma, 2012

Notes: 'Company, “shops, *market share.

Tabulka 14 Vztah zikaznikd a fetdzct na trhu CR, po&et provozoven v roce 2012
Table 14 Relationships of customers and retails on the Czech market, number of businesses in 2012

Pocet domacnosti v tis.> % domacnosti®

veérné fetézci nakupuji veérné fetézci nakupuji

(utrati nejveétsi | alespon lkrat | (utrati nejvétsi | alespon 1krat Pocet prodejen v
Retézecl &ast vydaji)’ za mésic® &ast vydaji)’ za mésic® roce 2012*
1. Kaufland 943 2009 22 46 106
2. Tesco 658 1395 15 32 232
3. Albert 588 1399 13 32 282
4. Penny Market 535 1531 12 35 344
5. Coop 329 908 8 21 2822
6. Lidl 263 1487 6 34 228
7.-8. Billa 250 846 6 19 205
7.-8. Globus 250 645 6 15 15
9. Interspar 206 570 5 13 33
10. Hruska 118 430 3 10 412

Zdroj: Incoma, 2012

Source: Incoma, 2012

Notes: 'retail, “number of households in thousands, *households in %, *number of businesses in 2012, 5loyal to
retail (spending most expenditures), *buying at least once a month.

Ve vztahu k zdkaznikim si jednotlivé fetézce buduji velmi silnou pozici, kazdy z fetézcl se sna-
zi zakazniky zaujmout odlisnou strategii (Horska, 2007). V soucasné dobé¢ plati za nejlepsi strategii
optimalni mix cena a kvalita (Kubicova, 2008). Nejlépe si v tomto ohledu vede Kaufland, jehoz
provozovny v roce 2012 navitivilo nejvice zékaznikii v ramei trhu CR. Dal§imi v pofadi jsou pak
Tesco, Albert, Penny Market atd. — detail viz. tabulka 13. Z tabulky pak obecné vyplyva zjisténi, ze
cesti spotiebitelé stale ve veétsi mife preferuji realizaci svych nakupt zejména v hypermarketech, a
to hlavné na ukor diskontid. Ve vztahu k chovani spotiebiteld dochazi v pfipadé tuzemskych za-
kaznikd k uréitym zménam — stale vétsi procento kupujicich preferuje pii svych nakupech zbozi
domaci provenience — dle vyzkumu Incomy — cca 53 % kupujicich uvedlo, ze piivod zbozi je pro né
dilezity. Dalsi zménou v oblasti chovani ¢eského spotiebitele je skutecnost, ze pro spotiebitele jiz
neni cena hlavnim a jedinym kritériem pfi vybéru zbozi a Ze se zvySuje podil kvality zboZzi v ramci
rozhodovaciho procesu spottebitele o realizaci ndkupu (Incoma, 2012). Dal§im dtlezitym zjisténim
charakterizujicim vztah spotfebitel - prodejce je skutecnost, ze cca 70 % domadcnosti realizuje své
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nakupy v rdmci pouze péti obchodnich fetézcti: Kaufland, Tesco, Albert (podil TOP 3 ve vztahu
k poctu nakupujicich je 50 %), Penny Market a COOP.

Tabulka 15 Podil jednotlivych fetézcti na trzbach v maloobchodé
Table 15 The share of individual retails on retail sales
Trzby v mld. K&, v&. DPH'

Skupina’ 2010 2011
Schwartz CR 632] 65,5
Kaufland 40,0 42,0
Lidl CR 23,2 23,5
Rewe 51,1 53,6
Billa 222] 226
Penny Market 28,9 31,0

Tesco Stores CR
Tesco hypermarket
Tesco supermarket

Tesco Expres 47,51 51,0
Ahold CR

Albert hypermarket

Alber supermarket 42,3 44,0
Makro Cash and Carry CR 33,1 32,5
Globus CR 26,1 27,0
COOP 26,0 259
Spar CR 13,0 14,1
Interspar

Spar supermarket 123] 134
Spar Sumava 0,7 0,7

Zdroj: Incoma, 2012
Source: Incoma, 2012
Notes: 'Sales in billion CZK, incl. VAT, *company

Z dajt o trzbach v piipadé nejvétsich fetézct operujicich na trhu CR vyplyva, ze v minulych le-
tech tyto fetézce realizovaly trzby v thrnné hodnoté pievysujici 300 mld. K¢ za rok. Nejsilngj$imi
aktéry jsou pak na trhu zejména skupiny Schwartz, Rewe a Tesco Stores. Obecné je zudaju
o trzbach vidét jiz vySe uvedeny trend oslabovani pozice supermarketd a zejména diskontd ve
prospéch velkych hypermarkett. V dobé krize pak plati stale vice, Ze domacnosti se pii svych
nakupech stale vice orientuji na kvalitu. Spotfebitelé v tomto ohledu stale vice preferuji zlevnéné
znackové zbozi v hypermarketech pred levnym zbozim v diskontech (Incoma, 2013). Cesi se stale
vice orientuji na slevy a ty se stdvaji stdle vyznamnéj$im ndstrojem boje o zdkaznika. V tomto
ohledu se hypermarkety vzhledem ke své velikosti a poc¢tu nabizeného zbozi prosazuji na trhu mno-
hem efektivnéji v porovnani s diskonty s omezenym sortimentem.

Dalsim dulezitym rysem ¢eského maloobchodu jsou trvale rostouci ceny potravin. Jak jiz bylo
vyse uvedeno, ceny rostou jak v disledku globalniho rtstu cen, tak i v disledku ristu cen na trhu
zemi EU a zejména pak také v disledku cenové konvergence plsobici v ramci trhu zemi EU. Ceny
potravin na trhu EU v poslednich letech vzrostly o cca 25 %, zatimco ceny na trhu CR vzrostly
o cca 30 %. Vliv na rist cen ma nejen inflace, ale i rostouci dané a také struktura konzumovaného
zbozi — kdy se v poslednich letech klade ¢im dal tim vyssi dlraz na jeho kvalitu — nicméné rtst
v oblasti kvality je zcela logicky doprovazen i ristem v oblasti jednotkovych cen nakupovaného
zbozi. Vzhledem ke skuteCnosti, ze stale jeSté neni dokoncena cenové transformace tuzemského
trhu, a vzhledem ke skutec¢nosti, Ze se neustale méni i spotiebitelské chovani (Skofepa, Hes, Dusek,
2006; Hes, 2010; Stavkova, 2007; Salkova, Hes, 2010), o vyvoji na evropském a globalnim trhu
(vliv ristu populace, rastu kupni sily populace, ristu vyznamu obchodu, ubyvani zeméd¢lské pidy,
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rostouci nezemédélské vyuziti agrarnich produkti atd. — Jenicek, 2010; Vosta, 2012; Svatos, 2008;
Jenicek, 2009; Cihelkov4, 2002; Kuna, 2010) ani nemluvé, lze konstatovat, ze v pfistich letech ceny
potravin i nadale porostou. Na druhou stranu vsak lze ofekavat, Ze poroste i kupni sila ¢eského
spotfebitele (Kubicova a kol, 2012), coz se bude dale projevovat zejména v rostoucich narocich ve
vztahu k nakupovanému zbozi. Dtlezitou roli pak v oblasti cenotvorby bude predstavovat i danova
politika statu, a to zejména v oblasti nastaveni sazeb nepfimych dani — DPH a spotfebni dai.

Ve vztahu k vyvoji cen v pfipadé maloobchodu — poskytuje nasledujici tabulka 16 stru¢ny pieh-
led o vyvoji spotiebitelskych cen v piipadé sedmi vybranych fetézcti pusobicich na trhu v CR.
Téchto sedm fetézci je vybrano vzhledem k tomu, ze autofi tohoto ¢lanku se v ramci realizovaného
terénniho sbéru dat zaméfili na oblasti, kde se v ramci jedné lokace nachazi alespon Sest fetézci
v tésné blizkosti — v tomto ohledu se pak vyprofiloval v tabulce a v metodice uvedeny seznam
fetézcu.

Tabulka 16 A V{voj spotiebitelskych cen potravin ve vybranych fetézcich v CR — terénni etieni (hodnota
analyzovaného spotfebniho kose)

Table 16 A Development of consumer food prices in selected retails in the Czech Republic - own research (the
value of analysed consumer basket)

i/?;lrrll(}é " Albert | Lidl Billa Kaufland | Tesco Interspar

2011 biezen' 8158 | 931,5 | 8853 | 9629 859,6 881,9 966,7
2011 &erven® 8243 | 9557 | 9569 | 10150 866,3 894,3 904,3
2011 zari® 831,3 | 9452 | 9302 | 9762 842,2 8779 884,3
2011 pros.* 905,1 | 932,3 | 941,1 | 1027.9 868,8 951,8 996,2
2012 biezen' 9554 | 1010,9 | 1059,6 | 1075.9 962,5 | 1002,9 1031,2
2012 erven® 9554 | 1010,9 | 1023,2 | 1140,8 966,4 | 1006,9 1035,1
2012 zari® 1021,9 | 10414 | 994,6 | 1133,5 967,8 | 1006,9 899,2
2012 pros.* 10472 | 10152 | 1048,0 | 1299,3 928,1 | 11352 1059,2
2013 biezen' 887,2 | 957,3 | 1018,0 | 10755 969,0 | 11142 9433
2013 erven® 1078,2 | 893,7 | 1086,7 | 1236,2 1049,7 | 11234 1038,2
Retéz. index’ 1,3 1,1 1,2 1,3 1,2 1,3 1,1
ioifﬁicgg?y 079 | 020 09 | 077 0,95 0,92 0,46
Elasticita7 3,81 044 | 275| 3,62 3,18 4,29 1,45
Stabilita

(pramérna 7944 | 40,16 | 52,78 | 86,51 55,05 78,45 56,21
odchylka)8

Zdroj: vlastni zpracovani, 2013

Source: own research, 2013

Notes: lMarch, ZJune, 3Sep‘[ember, 4December, Schain index, 6price correlation on the Czech market, 7elasticity,
8stability (average deviation).



Spotiebitelské ceny potravin v CR v evropském a globalnim kontextu

35

Tabulka 16 B Vyvoj spotiebitelskych cen potravin ve vybranych fetézcich v CR — terénni Setfeni (vyvoj ceno-
vého indexu vztazeného k analzyovanému spotfebnimu kosi)
Table 16 B Development of consumer food prices in selected retails in the Czech Republic - own research (the
development of price index related to analysed consumer basket)

% ll\);:rlll(}; t Albert Lidl Billa Kaufland | Tesco Interspar
2011 biezen' 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
2011 &erven’ 101,0 102,6 108,1 105,4 100,8 101,4 93,5
2011 zaii’ 101,9 101,5 105,1 101,4 98,0 99,5 91,5
2011 prosinec’ 110,9 100,1 106,3 106,7 101,1 107,9 103,1
2012 biezen' 117,1 108,5 119,7 111,7 112,0 113,7 106,7
2012 &erven® 117,1 108,5 115,6 118,5 112,4 114,2 107,1
2012 zaif® 125,3 111,8 112,3 117,7 112,6 114,2 93,0
2012 prosinec* 128,4 109,0 1184 1349 108,0 128,7 109,6
2013 biezen' 108,8 102,8 115,0 111,7 112,7 126,3 97,6
2013 &erven® 132,2 95,9 122,7 128,4 122,1 127,4 107,4

Zdroj: vlastni zpracovani, 2013
Source: own research, 2013

Notes: 'March, June, > September, “December, >chain index, 6price correlation on the Czech market, 7elasticity,
Sstability (average deviation).

Tabulka 16 C Vyvoj spotiebitelskych cen potravin ve vybranych fetézcich v CR — terénni Setfeni (potadi

fetézcti dle finalni ceny spotiebniho koSe v jednotlivych ctvrtletich)

Table 16 C Development of consumer food prices in selected retails in the Czech Republic - own research
(descending order of individual retailers in relation to final price of analysed consumer basket in individual

quarters of year)

Il\)/?::rr]l(}; " Albert Lidl Billa Kaufland Tesco Interspar
2011 biezen' 1 5 4 6 2 3 7
2011 &erven® 1 5 6 7 2 3 4
2011 zari® 1 6 5 7 2 3 4
2011 pros.* 2 3 4 7 1 5 6
2012 biezen' 1 4 6 7 2 3 5
2012 erven® 1 4 5 7 2 3 6
2012 zari’ 5 6 3 7 2 4 1
2012 pros.* 4 2 5 7 1 6 3
2013 biezen' 1 3 5 6 4 7 2
2013 &erven’ 4 1 5 7 2 6 3

Zdroj: vlastni zpracovani, 2013
Source: own research, 2013

Notes: 'March, *June, 3September, ‘December, >chain index, 6price correlation on the Czech market, 7elasticity,
8stability (average deviation).
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Tabulka 17 Hodnota odchylek od primérnych cen jednotlivych potravin prodavanych ve vybranych fetézcich
v Ceské republice v K¢
Table 17 The value of deviations from the average food prices in selected retails in the Czech Republic [CZK]

Penny
Market Albert Lidl Billa Kaufland Tesco Interspar
1 2 1 2 1 2 1 2 1 2 1 2] 1 2]
Mrkev
bal.! 2,48 15,11 1,68 10,43 5,11 27,34 2,68 14,03 3,07| 20,03 2,71{17,25| 2,8018,77,
Cibule
vol.2 2,200 18,09 2,83 22.46] 8,05 41,60, 2,60 14,53] 2,04/ 17,05 1,80[15,09 2,76|21,48
Banziny3 3,069 13,52| 3,83 13,45 4,24) 16,92 4,26/ 12,53] 5,38 21,28 5,17|22,77| 8,60[33,38
IPome-
ran&e’ 6,53| 27,58 5,000 18,25 7,82 26,20, 4,96\ 14,55 4,22| 14,78 4,68/17,76| 5,25|18,85
Jablka -
golddel.5 3,78/ 11,72 5,000 19,69 299 9,07 7,24 19,51] 6,88 30,50 7,7827,00, 7,77\27,25
eidam 45 %
box® 21,26| 17,07 6,80, 4,46/ 11,44 8,27 38,50 22,02| 13,47 10,89 34,96/18,05/13,16| 8,03
eidam 30 %
box’ 10,34/ 8,20 10,96 8,90[ 10,27| 8,28 13,60 9,58 3,83 2,55 7,07| 5,45/18,15/16,36
chléb
Sumava® 2,85 11,82 2,77 11,60, 2,60, 11,06 2,40, 9,82 3,00 13,21| 2,83[11,85 6,26[27,54
1 litr sluneg,
oleje9 1,94 5,67 228 697 1,80 531 3,98 11,64 4,19 13,64 9,76(26,69| 3,92/10,13
Jihlavanka
standard
250g'" 8,88 15,58 10,68 19,07| 6,24/ 9,71 9,40 18,99 7,45 19,47 7,50/15,70| 8,7517,39
1 kg
hladké
mouky11 2,31 26,20 1,67 16,48 1,79 18,02 1,34 11,63] 1,52/ 15,83 1,58/16,32| 1,62/15,86
1 kg cukr
krystal]2 1,96 9,12 1,521 7,000 1,60, 7,34/ 2,80 12,23| 1,54/ 7,11] 1,90 8,75 1,66 7,57
1 kg dlou.
r}'/ie13 0,96 4,78 0,36 1,83 142 684 144 6,61 1,200 6,18 0,56 2,82 0,34| 1,69
lkufe chlaz 1
kg14 8,83 14,39 9,00 12,52| 11,70] 18,40 8,00 11,44 8,77 12,82 14,35|25,75 9,06/13,31
|Vept.kotleta
s kosti
1kg"® 9,91| 8,38 6,43 5,84 828 6,73 23,60 18,10, 9,10 8,69 7,86 6,77 8,55 7,49
\Vept. kotle-
ta bez kosti
lkg16 25,700 19,38 17,29| 11,63] 9,34| 5,74 13,00 7,43| 7,83 4,97 14,51 9,71{11,49| 7,37
mléko trv.
117 0,88 6,07 0,96 6,58 1,75 11,66 2,00 14,39 2,51] 17,91] 2,52|18,61| 2,16/15,06)
jogurt bily
IHollandia
SOOg18 0,84 4,62 0,77 421 1221 945 1,12| 6,05 2,48 14,94 1,69 9,84 1,58 8,48
maslo
250g1° 2,140 7,64 1,64 584 196/ 7,05 3,000 9,71 2,39 8,88 2,9110,18 1,32 4,87
10 vajec
M2 10,00 32,36/ 7,20[ 23,30 7,00 23,41 6,52 20,06 10,06 36,43| 8,62|25,03 6,31|20,26
IBram-
bory21 8,68 37,13 4,85 28,28 6,29 27,85 11,17| 39,78 5,96 37,94 9,05|35,21| 5,3534,07

Poznamka: 1 — primérna odchylka v rdmci sledovaného obdobi22, 2 — podil hodnoty praimémé odchylky od
prumeérné ceny ve sledovaném obdobi v %23
Zdroj: vlastni zpracovani, 2013
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Source: own research, 2013

Notes: 'packed carrots, unpackaged onion, *bananas, ‘oranges, apples gold.del., Seidam cheese 45 % box,
"eidam cheese 30 % box, “bread Sumava, ’sunflower oil, coffee Jihlavanka standard, ''soft wheat flour,
“sugar crystal, *long grain rice, '“chickens whole drawn, *pork roast with bone, 16pork roast boneless, '"milk
durable, "yogurt Hollandia white, butter, *’eggs M, ?'potato, *the average deviation in the reference period,
Bthe percentage of the value of the average deviation from the average price in the reference period.

Z vySe uvedené tabulky vyplyva, ze v ramci sledovaného koSe potravinarskych produktt (in-
formace o slozeni koSe viz. kapitola metodika) v ptipad¢ vétSiny sledovanych fetézcii vyvoj cen
tizce koreluje s vyvojem indexu cen potravin na trhu v CR — tomuto vyvoji se vymykaji pouze Inter-
spar a Albert (supermarkety). Obecné pak také z tabulky vyplyva, Ze jednotlivé fetézce pti tvorbé
cen velmi pruzné/elasticky reaguji na zmény hodnoty primérného cenového indexu potravin na trhu
v CR. Nejpruznéji v tomto ohledu reaguji Tesco, Penny Market, Billa a Kaufland. Nejméné& pruzné
pak reaguje Albert. V prubéhu sledovaného obdobi pak vSechny fetézce postupné navySovaly cenu
monitorované¢ho zbozi. Rist ceny se pohyboval primémé v rozmezi 1 — 3 % roéné pfiCemz,
nejrychleji ceny rostly v piipadé Penny Marketu, Billy a Tesca. Nejpomaleji pak ceny rostly
v ptipadé Albertu, Intersparu a Kauflandu. V ramci sledovaného obdobi pak Penny Market navysil
pramérnou cenu realizovaného nakupniho kose o 32,2 indexniho bodu, Billa o 28,4 indexniho bodu,
Tesco 0 27,4 indexniho bodu, Lidl o 22,7 indexniho bodu, Kaufland o 22,1 indexniho bodu, Inter-
spar o 7,4 indexniho bodu a Albert dokonce snizil v pribéhu sledovaného obdobi priimérnou hod-
notu nakupniho kose (Nicméné v piipad¢ Alberta se v cervnu 2013 na vysledku podepsal velmi
vyrazny-nadprimérny pocet slev, ktery ve zna¢né shodé kopiroval kompozici zvoleného
spotiebniho kose. Pokud bychom brali v potaz ceny beze slev, potom by v pfipad¢ Albertu rist cen
za sledované obdobi dosahl cca 10 indexnich bodi).

Tabulka 18 Podil hodnoty primérné odchylky na hodnoté primérné ceny jednotlivych analyzovanych potrav-
in ve vybranych retailovych fetézcich v ramci sledovaného obdobi

Table 18 Share of the average deviation value on the price average of individual food products analyzed in
selected retail chains in monitored period

Brambory' 34,62%
10 vajec M” 25,63%
Cibule voln4® 22,57%
Jablka - gold del. (volné)* 19,96%
Pomerance’ 19,44%
Banany® 18,65%
Mrkev balend’ 17,66%
1 kg hladké mouky Bratii Zatkové® 16,92%
kéva Jihlavanka standard 250g’ 16,22%
kufe chlazené standard - 1 kg™ 15,19%
Chléb $umava ks 1200g"" 13,74%
cidam 45 % box" 13,03%
mléko trvanlivé nejlev. - 117 12,79%
1 litr sluneg. Oleje Aureol™ 11,56%
veprové kotleta bez kosti nejlev. - 1kg' 9,17%
veprové kotleta s kosti nejlev. - 1kg™ 9,03%
1 kg cukr krystal ISM' 8,47%
eidam 30 % box"® 8,19%
jogurt bily Hollandia - 500 g"” 8,06%
nejlevngjii maslo - 250 g*° 7,78%
1 kg dlouhozmn. ryze Navary”! 4,43%

Zdroj: vlastni zpracovani, 2013

Source: own research, 2013

Notes: 'potatoes, 10 eggs M, “onions unpackaged, “apples - gold del. (unpackaged), *oranges, ®bananas,
Tcarrots unpackaged, °1 kg flour Bratri Zatkove, *coffee Jihlavanka standard 250 g, 'standard chilled chicken -
1 kg, "Bread $umava ks 1200 g, 12Eidam 45% box, milk durable cheapest. - 11, 141 liter sunflower oil Aureol,
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Bboneless pork chop cheapest - 1 kg, "®pork chop with bone cheapest - 1 kg, '’1 kg sugar crystal ISM,
18Eidam 30% box, “white yogurt Hollandia - 500 g, *’cheapest butter - 250 g, *'1 kg long grain rice Navary.

Pokud bychom setadili jednotlivé fetézce podle ceny realizovaného nakupniho koSe, zjistime, Ze
dlouhodobé¢ nejlevnéjsim fetézcem v ramci monitorovanych subjektl je Kaufland, dale pak nasledu-
ji Penny Market a Albert. Nejdraz$im subjektem na trhu je pak bezkonkurencné Billa. Dulezitym
faktorem z hlediska hodnoceni jednotlivych fetézcl je i cenova stabilita nabizeného zbozi. Na za-
klad¢ vypoctu primérné odchylky vyplyva (viz. vySe uvedena Tabulka 16), Ze nejstabilnéjsi ceny
lze nalézt v pfipad¢ Albertu, Lidlu, Kauflandu a Intersparu. Naopak velmi vyrazné cenové vykyvy
existuji v pfipadé Tesca, Penny Marketu a Billy. Vedle celkové stability cenového koSe v piipadée
jednotlivych fetézcli je zajimavé se podivat i na stabilitu cen jeho jednotlivych komponentl - viz.
tabulka 17. Z uvedenych udaji vyplyva, Ze v ramci vSech fetézcl v priméru nejstabilngjsi ceny lze
nalézt v ptipadé ryze, masla, bilého jogurtu, syri, cukru a masa. Naopak polozky s nejvyssi mirou
cenové fluktuace jsou brambory, vejce, cibule, jablka, pomeranée, banany, mrkev mouka a kava —
vétsinou se tedy jedna zbozi — kde se projevuje vliv sezonnosti — Tabulka 18. Obecné plati, Ze ceny
v priméru v pfipad¢ jednotlivych fetézcl vice ¢i méné kopiruji obecny vyvojovy trend platny
v ramci trhu CR — viz. diskuse vyse. Nicméné plati, Ze v ramci jednotlivych fetézc existuji urdité
diference v oblasti miry fluktuace cen v pfipadé jednotlivych sledovanych potravinatrskych produktt
— viz. tabulka 20. Nicmén¢ obecné plati, ze jednotlivé fetézce maji tendenci kopirovat své konku-
renty — v tomto ohledu vyznamna mira korelace existuje zejména v cenovych politikach Penny
Marketu, Lidlu, Billy a Tesca. Omezena mira korelace ve vztahu k cenam hlavnich konkurentd pak
existuje v pripad¢ Intersparu a zcela nezavislym hra¢em z hlediska cenové politiky ve vztahu
k partneriim se jevi na zakladé sebranych dat Albert — detail viz. tabulka 19.

Tabulka 19 Mira korelace cen potravin v ramci cenové politiky mezi jednotlivymi fetézci — analyza vybraného
segmentu potravin v letech 2011 — 2013

Table 19 The correlation degree of food prices within price policy of individual retails - analysis of selected
food segment in the years 2011 - 2013

Penny
Korelace' Market Albert Lidl Billa Kaufland | Tesco Interspar
Penny Market | 1,0000 0,3071 0,8228 0,9224 0,8047 0,7976 0,5966
Albert 0,3071 1,0000 0,2651 0,3045 0,1369 0,1660 0,0544
Lidl 0,8228 0,2651 1,0000 0,8209 0,8795 0,8501 0,6143
Billa 0,9224 0,3045 0,8209 1,0000 0,7154 0,8666 0,6452
Kaufland 0,8047 0,1369 0,8795 0,7154 1,0000 0,8083 0,4868
Tesco 0,7976 0,1660 0,8501 0,8666 0,8083 1,0000 0,5843
Interspar 0,5966 0,0544 0,6143 0,6452 0,4868 0,5843 1,0000

Zdroj: vlastni zpracovani, 2013
Source: own research, 2013
Notes:'Correlation.
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Tabulka 20 Podil primémé odchylky na hodnoté primérné ceny potravin v jednotlivych sledovanych fetéz-
cich v ramci sledovaného obdobi

Table 20 Share of the average deviation on the average price value of foodstuffs analyzed in selected retail
chains in monitored period

Penny
Market Albert Lidl Billa Kaufland | Tesco Interspar

7 1371% |7 |28,3% |8 [41,6% |7 [39.8% |7 [37,9% |7 |352% |7 |34,1%
5 132,4% |5 |23,3% |7 [27,9%|10[22,0% |5 |36,4% |12]|27,0% |6 |33,4%
19 (27,6% |8 |22,5% |17 ]27,3% |5 [20,1%|12]30,5% |4 |26,7% | 11|27,5%
3 1262% [12]19,7%19[26,2% |12 [19,5% |6 |21,3% | 15]25,7% |12 {27,2%
20(194% | 14 19,1% |5 |23,4% |14 |19,0% |17 ]20,0% |5 [25,0% |8 |21,5%
8 |18,1% [19]18,2% | 15| 18,4% |21 |18,1% |14[19,5% |6 |22,8% |5 |20,3%
10[17,1% |3 |16,5% |3 |18,0% |19 |14,5% |16 |17,9% | 16 | 18,6% | 19| 18,8%
14 [156% |6 |13,4% |6 |169% |8 |14,5% |8 [17,0% |10 |18,1% |17 18,8%
17 [151% | 15]112,5% |16 | 11,7% | 16 | 14,4% |3 [15,8% |19 |17,8% | 14| 17,4%
15[144% (20| 11,6% | 11| 11,1% |17 | 14,0% | 13 | 14,9% | 17 |17,3% |9 | 16,4%
6 |13,5% [11]11,6%|14]9,7% |6 [12,5%[19|14,8% |3 |16,3% |3 |15,9%
11[11,8% [ 17]10,4% [13]9,5% |1 [122% |4 |13,6% |14 |15,7% |16]|15,1%
12(11,7% ]9 |8,9% |[12]9,1% |4 |11,6%|11]13,2% |8 |15,1% |15]13,3%
1 [91% |1 17,0% |9 [83% |3 |[11,6%|15]12,8% |11|11,9% (4 |10,1%
21(84% |4 |7,0% [10]8,3% |15|11,4%|10]10,9% |18]10,2% |13]8,5%
9 [82% [16|6,6% |1 |7,3% |11[9.8% |18[89% |13[9,8% |10]8,0%
18 7,6% [21]|58% |[18|7,1% |18(9,7% [21[8,7% [20(9,7% |1 |7,6%
16 6,1% [18]58% |2 |6,8% |9 [9,6% |1 [7,1% |1 |8,7% |[21]|7,5%
4 157% [10]4,5% [21]16,7% |20[(74% |2 [62% |21|6,8% [20]7,4%
2 [48% [13]42% [20]5,7% |2 [6,6% [20]5,0% |9 [55% [18]4,9%
1314,6% |2 |1,8% |4 |53% |13]6,1% |9 [2,6% |2 [2,8% |2 |1,7%
Poznamka: | — cukr, > — dlouhozrnna ryze, 3 —hladka mouka, 4 — slune¢nicovy olej, 5 — vejce, 6 — banany, 7 —
brambory, 8 — cibule, _ eidam 30 %, 10 — eidam 45 %, 11 — chléb Sumava, 12 —jablka, 13 —jogurt bily, 14 —
kava, '° — kufe, ' — mléko, 17 — mrkev, 18 — maslo, 19 — pomerange, 20 — vepiova kotleta s kosti, 21 — vepiova
kotleta bez kosti.

Zdroj: vlastni zpracovani, 2013

Source: own research, 2013

Notes: 1 sugar, 2 long grain rice, 3 flour, 4 sunflower oil, 5 eggs, 6 bananas, 7 potatoes, § onions, 9 Eidam
30%, 10Eidam 45%, 11 Sumava bread, 12 apples, 13 yogurt white, 14 coffee 15 chicken, 16 milk 17 carrot, 18
butter 19 oranges, 20 pork chop with bones, 21 pork chop boneless.

4 Zavér
Cesky trh s potravinatskymi produkty prosel v poslednich letech celou fadou zmén, které vyznamné
ovlivnily jeho podobu a charakter. Zejména v oblasti vyvoje spotiebitelskych cen konzumovanych

produkti pak doSlo k velmi vyraznému posunu, ktery byl ve znameni kontinualniho ristu cenové
hladiny v pfipad¢ potravinaiského zbozi.

Ve vztahu ke stanovenym cilim tohoto ¢lanku pak lze konstatovat nasledujici:

Ceny na trhu CR velmi siln& koreluji zejména ve vztahu k trhu zemi EU, znatelné slabsi korelaci
(i kdyz stale vyznamnou) vykazuji ve vztahu k trhu svétovému. V tomto ohledu je vSak nutno
zdaraznit existujici diferenci v oblasti elasticity ¢eskych cen v piipad¢ jejich vztahu k cenam na trhu
EU a trhu svétovém. Zatimco ve vztahu k trhu EU je elasticita cen na trhu CR velmi vysoka (velmi
pruzna - vice nez 1 %), v piipad¢ vztahu k cendm svétovym pak ceny ¢eského trhu vykazuji velmi
nizkou miru elasticity (cca 0,3 %).

Co se tyka vzajemného vztahu vyvoje cen na trhu CR a trhu EU (respektive ostatnich ¢lenskych
zemi EU), Ize uvést, ze CR kopiruje obecné vyvojové trendy existujici v ramci trhu zemi EU. Rust
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cen potravin na trhu CR je velmi blizky primémému tempu réstu hodnoty indexu cen potravin na
trhu EU. Vy$§i mira tempa ristu hodnoty v porovnani s tempem rtistu ceny potravin v rdmei EU pak
souvisi s tim, ze CR stejné jako ostatni nové ¢lenské staty postupné srovnava cenovou hladinu po-
travin zejména ve vztahu k zemim EU1S5 (staré ¢lenské zemé EU) — vedle klasické inflace a obec-
ného trendu riistu cen potravin ve svété se na ristu cen potravin v CR a v dalsich novych &lenskych
statech podepisuje také konvergenéni a transformaéni proces.

Ve vztahu k vyvoji cen na vlastnim trhu CR Ize uvést, e v pfipadé jednotlivych komoditnich
segmentll z vysledku analyz plyne, Zze ceny potravin nejdynamictéji rostly v piipadé ovoce
a zeleniny, oleji a tuki, mléénych vyrobkl, ryb a motskych plodl, driibeziho a hovéziho masa
a obilovin a pekaiskych produktd. DaleZité je zminit, ze v ramci CR neexistuje jednotnd cenova
hladina a mezi jednotlivymi regiony (kraji) se vyskytuji nezanedbatelné cenové diference. Co se
charakteru ¢eského maloobchodniho trhu tyka, je nutno uvést, Ze ten je na jednu stranu velmi kon-
centrovany — relativné maly pocet hraci kontroluje charakter trhu — nicméné v porovnani
s evropskym primérem je mozno fici, Ze trh je vysoce konkurencni, nebot’ Zadny ze subjektti trhu
jasné nedominuje. Jednotlivé retailové fetézce v ramci svych cenovych politik vice ¢i méné kopiruji
obecné cenové trendy a tendence poplatné vyvoji tuzemského trhu a zejména pak trhu EU.

V tomto ohledu Ize ocekavat, ze se retailovy trh bude i nadale vice koncentrovat a konkurence
mezi fetézci se bude vyostfovat a nékteré z fetézcti budou nuceny snizovat sviij podil na trhu anebo,
po vzoru nékterych fetézclti z minulosti, trh diive ¢i pozdé€ji vyklidi, jako se tak stalo v pfipadé
fetézcu Delvita, Julius Meinl a Carrefour (v souc¢asné dob¢ pole vyklizi rovnéz i Interspar).

Dominantni postaveni na trhu si pak dlouhodobé udrzuji zejména skupiny Schwartz, Rewe
a Tesco Stores. Do budoucna lze oCekavat, ze spotiebitelské ceny potravin na ¢eském retailovém
trhu i nadale porostou. Cenovy vyvoj pak bude ve vleku zmén, ke kterym dojde na svétovém
a zejména pak evropském trhu. Velmi vyznamnou roli pii formovani podoby trhu a cenové politiky
bude hrat i postaveni ceské ekonomiky v ramci ekonomiky zemi EU. Na vyvoji spotfebitelskych
cen se v pfiStich letech projevi schopnost - respektive neschopnost - ¢eské ekonomiky vymanit se
ze souCasnych ekonomickych problémi, dilezitou roli budou hrat rovnéz vyvoj v oblasti cen
vstupt, inflace, danové politiky, vyvoje kupni sily populace a v neposledni fad¢ bude hrat dtlezitou
roli vyvoj v oblasti preferenci spotiebitelt a jejich konzumnich navyka.
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Consumer Food Prices in the Czech Republic in the Euro-
pean and Global Context

Lubos Smutka, Michal Steininger, Eva Rosochatecka

Abstract: The article deals with the development of consumer prices in the Czech Republic in the
context of food prices in the European Union and the World market. This article aims to identify
consumer prices development in the market in the Czech Republic in relation to the development of
consumer prices in the world market and the EU market. The paper is also analyzing the develop-
ment of consumer prices in relation to individual commodities and products sold in Czech retail
companies. The position of the most significant retail chains in Czech market is highlighted and
price differences among individual retail chains are identified. In relation to the results it can be
said: Prices on the Czech market very strongly correlate especially in relation to the EU market, a
little bit lower (but still significant) correlation is existing in relation to the World market. Czech
consumer price sensitivity is very strong - very flexible to changes in the price level on the market of
the EU (cc more than 1%) and vice versa inelastic (cc 0,3%) with respect to changes in the price
level on the World market. CR follows the general development price trends which exist in the EU
market. In relation to particular commodity segments in CR we can say that food prices increased
fastest in case of fruit and vegetables, oils and fats, dairy products, fish and seafood, poultry, beef
and cereals and bakery products. In the Czech Republic there is no uniform price level between
regions. On the one hand Czech retail market is very concentrated - a relatively small number of
players control the character of the market - but compared to the European average we can say that
the market is highly competitive (the result of this development is the fact that already several retail
companies left the Czech market during the last several years), because none of the subjects clearly
dominates on the market. Individual retail chains in their pricing policies more or less follow the
same general price trends and tendencies which are similar to the price development of the domes-
tic market and especially the EU market.

Key words: Foodstuff - Consumer * Retail market - Price * Price difference - Index - Trend * Czech
Republic - European Union - Word - Development - Influence - Elasticity.
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